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1.PREAMBULE

|. Le cadre reglementaire du droit de
I'affichage extérieur

Depuis la loi du n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement
national pour I'environnement (dite loi ENE), les Réglements Locaux
de Publicité (RLP) constituent des outils réglementaires qui
permettent  aux établissements publics de  coopération
infercommunale compétents en matiere de Plan Local d'Urbanisme
(PLU) de reglementer la publicité extérieure dans un objectif de
protection du le cadre de vie des populations, tout en veillant &
préserver la liberté d'expression.

La loi n°79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux
enseignes et aux préenseignes a succédé a la loi de 1943 afin de
remédier a ses difficultés d'application. Elle permet I'adaptation de
la réglementation nationale aux spécificités locales.

Cette loi a été codifiée par ordonnance du 18 septembre 2000. Elle
constitue désormais, dans le Code de I'Environnement, le chapitre
premier du titre VIII « Protection du cadre de vie » (art L581-1 & L581-
45) au sein du livre V « Prévention des pollutions, des risques et des
nuisances ».

En application de la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant
engagement national pour I'environnement, (loi ENE dite « Grenelle
ll») cette partie du Code de I'Environnement a été réformée par

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

décret ministériel (n°2012-118) le 30 janvier 2012, et enfrée en
vigueur le ler juillet 2012. Ce décret vise a protéger le cadre de vie
en limitant la publicité extérieure, tout en permettant I'utilisation de
moyens nouveaux. Il réduit les formats des dispositifs publicitaires
muraux, en fonction de la taille des agglomérations. Il institue une
regle de densité pour les dispositifs classiques scellés au sol et
muraux le long des voies ouvertes d la circulation publique. La
publicité lumineuse, en particulier numérique, est spécifiquement
encadrée, tout comme la publicité sur bdches.

Le Reglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) est une
déclinaison locale du RNP. C'est un document qui régit
majoritairement de maniére plus restrictive que la régle nationale, la
publicité, les enseignes et les préenseignes sur un territoire donné. i
permet de lutter contre la pollufion et les nuisances, de maitriser la
publicité et les enseignes en tenant compte des spécificités du
territoire pour lequel il est élaboré (entrées de ville, sauvegarder du
patrimoine naturel).

L'élaboration d'un Réglement Local de Publicité (intfercommunal)
est encadrée conjointement par le Code de I'Environnement et le
Code de la Route.

. Pourquoi élaborer un RLPi 2

A compléter avec des infos issues de la délibération de prescription

Rapport de présentation 4
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ll.  Le RLPi, une plus-value par rapport au
RNP

Au-deld de la perspective de I'application des régles nationales sur
le territoire de la CCAVM, I'élaboration d'un RLP & I'échelle
infercommunale permet aussi d'assurer I'harmonisation des regles
applicables pour I'affichage extérieur sur I'ensemble du territoire
communautaire, et confere davantage de cohérence au territoire,
en adaptant et précisant la réglementation nationale au regard
d'enjeux paysagers, touristiques, économiques et de cadre de vie
propres au territoire.

1. Une adaptation de la réglementation aux spécificités
du contexte local...

Le RLPi permet notamment une possibilité d'adaptation des regles
natfionales au regard :

» dela géographie du territoire : co-visibilités, relief, etc. ;

» de l'organisation urbaine du territoire : zones d'activités, zones
résidentielles, axes, etc. ;

» des volontés politiques : volonté de préservation forte, etc. ;

 d'un non-encadrement de certains paramétres par le RNP :

dispositifs  <Im?, nouvelles technologies d'affichage, entre
auftres.

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

2. ...avec un objectif de préservation toujours plus fort

Une obligation de proposer une réglementation plus contraignante
(souvent plus vertueuse pour le territoire) que celle du RNP sur tout le
territoire, sauf :

* Hors agglomération ou la publicité reste toujours interdite ;

AU sein des périmétres d'interdiction relative, oU la publicité
peut étre réintroduite sous conditions de qualité de la
reglementation établie (formats réduits, etc.).

3. Un document rétroactif

Un document rétroactif qui entraine dés sa publication :

e Une obligation de mise en conformité des
publicités/préenseignes existantes dans un délai de 2 ans ;

« Une mise en conformité des enseignes existantes dans un délai
de 6 ans.

4. L'échelon intercommunal et I'échelon communal, une
nouvelle répartition des compétences

Une nouvelle répartiion des compétences entre [|'échelon
infercommunal et communal :

La CCAVM est compétente pour I'élaboration ;
¢ L'instruction des demandes et le pouvoir de police seront de
compétence communale a partir de I'approbation du RLPi.

Rapport de présentation 5
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Commune sans RLP | Une fois le RLPi approuvé

Répartition des compétences // Even Conseil

Pour précision, la taxe locale sur la publicité extérieure (TLPE) est et
reste de compétence communale, et peut étre instaurée qu'il existe
ou non un RLP ou un RLPi. Bien que se référent également &
I'affichage extérieur, la TLPE ne releve pas du Code de
I'Environnement mais du Code Général des Collectivités Territoriales.

IV. La procédure d'élaboration

Au regard des dispositions de la loi Grenelle ll, la procédure
d'élaboration d'un RLPi est identique & celle d'un Plan Local
d'Urbanisme. Les principales étapes sont :

e Le diagnostic et les orientations ;

» La transcription reglementaire des orientations en reglement
et en zonage ;

e L'arrét du projet ;

o L’oiﬁroboﬁon du Erole’r.

Rapport de présentation 6
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V. Le contenu

Le Réglement Local de Publicité intercommunal se compose de
trois documents :

e Un rapport de présentation qui s'appuie sur un diagnostic, et
définit des orientations et objectifs et explique les choix retenus ;

* Unréeglement détaillant le zonage et les dispositions s'appliquant
d chaqgue zone ;

* Des annexes : les documents graphiques faisant apparaitre sur
I'ensemble du territoire les zones identifiées par le RLPi et les
limites de I'agglomération fixées par le maire, également
représentées sur un document graphique avec les arrétés
municipaux fixant lesdites limites.

Le RLPi peut en outre comporter d'autres éléments permettant de
faciliter la compréhension du document tels qu'un glossaire, des
schémas explicatifs, etc.

Rapport de présentation 7
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2.LA CCAVM, UN
TERRITOIRE RURAL ET
PEU DENSE

La Communauté de Communes d'Auberive Vingeanne et
Montsaugeonnais (CCAVM) compte 8 412 habitants en 2017,
répartis sur 51 communes.

Avec une superficie de 760 km?, le territoire présente une densité de
11 hab./km?. A titre de comparaison, la densité nationale en France
métropolitaine (hors lle-de-France) est de 96 hab./km2 La CC AVM
présente un profil frés rural, trés peu dense. De plus son territoire est
segmenté en 2 parties, avec 1 partie Ouest tres rurale et Est plus
urbanisée. Dans ce cadre, la commune Le Montsaugeonnais,
constitue le pdle principal de l'infercommunalité avec 1 265
habitants en 2017 et la commune de Villegusien-le-Lac joue est le
second podle de l'intercommunalité avec 1 202 habitants. A noter
enfin que 27 communes ont moins de 100 habitants et 80% des
communes ont moins de 700 habitants.

Par ailleurs, la majorité des communes ne bénéficie pas d'influence
forte de grandes villes. Effectivement, la plus grande ville & proximité
est Dijon, située a 45 min au Sud en voiture polarisant uniqguement
deux communes de la CCAVM et une partie de la frange Nord-Est
du territoire se place sous I'influence de Langres.

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

Population municipale

PLH Auberive Vingeanne et Montsaugeannais

. 7 [J Limitesd'erc

i f Limites communales
(CdesTrois Foréts 7} ] Part de la population communale
— { en 2017

Moins de 1 %

De1a3%
Bl 0De3a15%
B Plusde15%

Nombre d'habitants
TN 12
|~ ) 420

p
A\ /27

.
C du Pays Chitilfopn:

\
)/

\(C des Quatre Rivieres

CC Mirebellos et Fontenois
CCdesVallées de la Tille et de Fgnon

CValde Gray

MERC/AT

Courcnnes de 700 000 hab. ou plus
(3 887)

Couronnes de 200 000 4 moins de
700 000 hab. {5 634)

Courcnnes de 50 000 & moins de
200 000 hab. (7 678)

Courcnnes de moins de 50 000 hab,
s (7 097)

Hors attraction des villes (& 932)

[1] typologie détaillée des communes au sein du zonage des aires d'attraction des villes 2020

Chalindrey
o
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3.ANALYSE DES
DISPOSITIONS
JURIDIQUES
APPLICABLES SUR LE
TERRITOIRE

|. Notions de référence

Le champ d'application de la réglementation suppose d'identifier
les dispositifs visés par la réglementation et les lieux ou les régles du
RNP s'appliquent.

1. Le Code de la route

Les publicités, enseignes et préenseignes sont interdites :

- Sur I'emprise des voies ouvertes d la circulation publique sauf
dérogation spécifique ;

- Sur les aires de stationnement et les aires de services pour les
préenseignes.

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

2. La Convention Européenne du Paysage

« Le paysage constitue un élément essentiel du bien-étre individuel
et social, et sa protection, sa gestion et son aménagement
impliquent des droits et des responsabilités pour chacun ».
(Convention européenne, 20 octobre 2000).

La loi pour la reconquéte de la biodiversité, de la nature et des
paysages (RBNP) du 8 aolt 2016 désigne le paysage comme « une
partie de territoire telle que percue par les populations, dont le
caractere résulte de I'action de facteurs naturels ou humains et de
leurs interrelations dynamiques ». Le paysage évolue et nécessite
d'étre accompagné pour maitriser le cadre de vie et assurer sa
qualité. Sans pour autant mettre sous cloche ou « muséifiery» le
paysage il s'agit de le conforter dans ses dimensions patrimoniales
et contemporaines, dans le respect des modes de vie.

3. Le pouvoir de police

Le pouvoir de police appartient par principe au préfet, mais il est
fransféré au maire s'il existe un RLP.

Dans ce cas, le maire a compétence sur I'ensemble du territoire
communal, méme dans les zones qui ne sont pas couvertes par le
RLP.

L'autorité investie du pouvoir de police délivre les autorisations
requises avec le cas échéant accord ou avis de |'architecte des
Ba&timents de France (ABF), du Préfet de région ou du service de
I"aviation civile.

Rapport de présentation 9
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L'accord de I'ABF est nécessaire pour les autorisations d’enseignes
dans un périmeétre de 500 m par rapport au monument lorsqu'il
existe un RLP, 100 meétres en absence de RLP. Le Code de
I'environnement définit un régime pour les agglomérations
inférieures & 10 000 habitants et un autre régime pour celles qui sont
supérieures A 10 000 habitants.

. Le Reglement Natfional de Publicité
(RNP)

Le droit de I'affichage (le Réglement National de Publicité, RNP)
releve du Code de [I'Environnement (livre V consacré d la
Prévention des pollutions, des risques et nuisances) et s'inscrit donc
prioritairement dans un objectif de protection de I'environnement,
des paysages et du cadre de vie.

Le Reglement Local de Publicité intfercommmunal (RLPi) constitue une
déclinaison locale du droit environnemental de [I'affichage :
lorsqu’un territoire se dote d'un Réglement Local de Publicité, celui-
ci se substitue au régime général (le RNP). Pour tout ce qui n'est pas
prévu dans le RLPi, les dispositions du réglement national de
publicité en vigueur demeurent opposables.

1. Le champ d’'application du RNP

Le droit environnemental de I'affichage concerne les dispositifs
visibles depuis « toute voie ouverte a la circulation publique » : la
notion de terrain public ou privé n'entraine pas de différence de
traitement. Toutefois, les dispositifs doivent étre implantés sur des
voies extérieures en bordure desquelles un paysage urbain ou
naturel est a protéger.

Rapport de présentation
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Trois catégories de dispositifs

Trois catégories de dispositifs identifies par le Code de
I'Environnement font I'objet de regles spécifiques :

» Les publicités : «toute inscription, forme ou
image destinée a informer le public ou & afttirer
son aftention. »

» Les préenseignes : « toute inscription, forme ou
image indiquant la proximité d'un immeuble
ou s'exerce I'activité déterminée ».

Jusqu'au 13 juillet 2015, certaines activités pouvaient bénéficier de
ces dispositifs dérogatoires. Ces exceptions sont désormais interdites.

Depuis le 13 juillet 2015, pour bénéficier de ce régime dérogatoire,
outre des conditions de format (1 m de haut sur 1,50 m de large
maximum), de distance par rapport a I'activité signalée (5 km ou 10
km) et de nombre (2 ou 4 par activité signalée), ces préenseignes
ne peuvent signaler que :

» Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de
produits du terroir par des entreprises locales ;

* Les activités culturelles ;

* Les monuments historiques ouverts a la visite.

10
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* Les enseignes : «toute inscription, forme ou ENSEIGNE
image apposée sur un immeuble et relative a TETIITIE
I'activité qui s’y exerce ». | — —

A -H

Pour ces dispositifs, le RNP fixe des régles de conformités concernant
le format, le nombre, la localisation, la typologie, les modalités
d'installations, le mode d'éclairage, entre autres.

Les supports spécifiques

Le mobilier urbain peut, d fitre accessoire eu égard a sa fonction,
supporter de la publicité.

C’est le cas pour (Art. R581-42 & 47 du Code de I'Environnement). :

e Les abris destinés au public ;

e Les kiosques 4 journaux et autres kiosques a usage commercial
édifiés sur le domaine public ;

¢ Les colonnes porte-affiches ;

e Les mats porte-affiches ;

* Le mobilier urbain destiné da recevoir des informations non
publicitaires a caractere général ou local, ou des ceuvres
artistiques.

A noter toutefois que les colonnes porte-affiches ne peuvent
supporter que l'annonce de spectacles ou de manifestations
culturelles (Art. R581-45 du Code de I'environnement) et que les
mats porte-affiches sont utilisables exclusivement pour I'annonce de
manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives (Art.
R.581-46 du code de I'environnement).

Rapport de présentation
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Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la publicité : I'abribus (portant la men-
tion PUB), le kiosque & journaux (au fond), la colonne porte-affiche (3 gauche du kiosque), le mat
porte-affiche (portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publi-
citaires & caractére général ou local (portant la mention info) : un de 2 m? (communément appelé
sucette) et un de 8 m%

Les différents types de mobilier urbain pouvant
accueillir de la publicité // Guide pratique de la
réglementation de la publicité extérieure MEDDE

Les baches comprennent les b&ches de chantier, qui sont des
bdches comportant de la publicité installée sur des échafaudages
nécessaires a la rédalisation de travaux ainsi que les bdches
publicitaires, qui sont des bé&ches comportant de la publicité autres
que les bdches de chantier. (Art. R581-53 du Code de
I'environnement).

Les enseignes et préenseignes temporaires considérent :

« Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles & caractéere culturel ou touristique ou des
opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

« Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent des fravaux publics ou des opérations
immobilieres de lotissement, construction, réhabilitation, location
et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois
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lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce.

L'affichage d’opinion : conformément a I'arficle L.581-16 du Code
de I'environnement, les communes ont I'obligation de mettre a
disposifion des citoyens des surfaces d’affichage, dites
communément « d'affichage libre ». L'article R.581-2 fixe la surface
minimum attribuée dans chaque commune.

2. Les dispositifs qui ne reléevent pas du RNP

Par ailleurs, il existe également certains dispositifs de publicité qui ne
relevent pas du champ de compétence du RNP, ce sont pour les
principaux :

e Les Signalisations d'Information Locale (SIL) et les Relais
d’Information Service (RIS): ces dispositifs se caractérisent
par la matérialisation sur un méme support via un dispositif
de «réglettes » qui permettent d’harmoniser et regrouper les
informations tout en donnant une meilleure lisibilité aux
activités économiques ;

¢ Les chartes commerciales communales ;

e Les chartes signalétiques de Parc Naturel Régional (par
exemple) ;

* La publicité sur véhicule pour les véhicules de transport en
commun, les taxis, les véhicules personnels ou professionnels
lorsqu’ils ne sont pas Uutilisés et équipés a des fins
essentiellement publicitaires ;

e Les dispositifs localisés a I'intérieur d'un local.

Rapport de présentation
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3. Une définition des agglomérations qui conditionne le
cadre réglementaire

Pour l'application de la réglementation de la publicité, la notion
d'agglomération est utilisée a deux fins :

- Déterminer oU la publicité est autorisée ou interdite. Pour cela, il
convient de fixer les limites physiques de I'agglomération. C'est
le sens géographique de la notion.

- Déterminer le type de dispositifs et les formats autorisés en
fonction du nombre d'habitants de l'agglomération, nombre
d'habitants dont il convient de préciser les modalités de calcul.
C'est le sens démographique de la notion.

La définition des limites d’agglomération

Un des principes fondamentaux du droit de la publicité extérieure
est d'interdire la publicité hors agglomération et de I'admettre en
agglomération. L'article L.581-7 qui fixe ce principe précise que
I'agglomération est définie en vertu des régles du Code de la
Route.

La notion d'agglomération au sens du Code de la Route constitue
I'espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et
dont I'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a
cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde (Art.R.110-
2 du code de la route). Dans I'appréhension de [I'affichage
publicitaire, la réalité physique de I'agglomération prime sur la
réalité formelle, peu importe |'existence ou non des panneaux
d'entrée et de sortie et leur positionnement par rapport au bati (CE,
sect., 02/03/1990, Sté Publi-system, req. n°68134).
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La définition de la population au sein des agglomérations

L'ensemble des communes de la CCAVM ont une population
communale estimée comme étant inférieure & 10 000 habitants. A
ce ftitre, toutes les communes reléevent du régime spécifique des
agglomérations de moins de 10 000 habitants n'appartenant pas &
une unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

Population municipale
PLH Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

> (Cdes Tos Forits

B — Vi [J Limitesd'erc
§ Limites communales

Part de la population communale
en 2017

)
3

Moins de 1%
Dela3%

CCalgrand Langres

Bl De3215%
- Bl Plusde15%

Nombre d'habitants

TN 1270
[~ ) 420
\ ) i
)/ w7

.
(C du Pays Chitilfopnai

\(C des Quatre Rivieres

CCdes Vallées de la Tille et de Fgnon

v MERG/AT
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Il.  Les principales dispositions du RNP
applicables a la CCAVM

1. Le régime des publicités et préenseignes

La regle nationale des interdictions: périmetres d'interdiction
absolue et périmeétres d'interdiction relative

Dans |'objectif de préserver le cadre de vie, la publicité est fres
strictement encadrée dans certains périmetres institutionnels
spécifiques. Sont ainsi définis des secteurs d'interdiction absolue de
publicité et des périmetres d'interdiction relative ou I'affichage
extérieur peut étre réintroduit via un Réglement Local de Publicité.

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

agglomération

> Dans les zones &
protéger en raison de
la qualité des sites, des
milieux naturels, des
paysages et de leur
intérét notamment au
point de vue esthétique
ou écologique, figurant
au sein des PLU(i)

(Art. R581-30 CE)

> Ausol, dans les zones
visibles d'une autoroute
ou d'une bretelle de
raccordement a une
autoroute
(Art. R581-31 CE)

> A moins de 100 métres et
dans le champ de visibilité
des immeubles
mentionnés au Il de
l'article L.581-4 (identifiés
par arrété municipal apres
avis de la CDNPS) ;

» Dans l'aire d'adhésion des
parcs naftionaux ;

» Dans les zones spéciales
de conservation et dans
les zones de protection
spéciales mentionnées a
l'article L. 414-1 (sites
Natura 2000)

(Art. L581-8 CE)

Secteurs d’interdiction absolue

Secteurs d’interdiction relative

> Hors agglomération

> Surlesimmeubles
classés ou inscrits au
fitre des monuments
historiques

» Surles monuments
naturels et dans les sites
classés

» Dansles coeurs des
parcs nationaux et les
réserves naturelles

(art. L581-4 CE)

» Dans les espaces boisés
classés (EBC des PLU(i))
identifiés en

A lintérieur des agglomérations, la
publicité est interdite :

» Aux abords des
monuments historiques
mentionnés a l'article L.
621-30 du code du
patrimoine ;

> Dans le périmetre des sites
patrimoniaux
remarguables mentionnés
d l'article L. 631-1 du
méme code ;

» Dans les parcs naturels
régionaux ;

> Dans les sites inscrits ;

> Enfacade :la publicité

et les enseignes
publicitaires et
préenseignes visibles
d'une autoroute ou
d'une route express
sont interdites, de part
et d'autre de celle-ci,
sur une largeur de 40
meétres mesurée a partir
du bord extérieur de
chague chaussée.

(Art. R418-6 Code de la Route)

> La publicité peut étre
autorisée parle RLP &
proximité immédiate des
établissements de centres
commerciaux exclusifs de
toute habitation et situés
hors agglomération, dans
le respect de la qualité de
vie et du paysage et des
critéres, en particulier
relatifs & la densité, fixés
par décret.

(Art. L581-7 CE)
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La majorité du territoire, correspondant d une trame agro-naturelle,
ne peut recevoir de publicité. L'Est de la CCAVM, comprend
davantage d'espaces plus densément béti pouvant recevoir des
dispositifs  publicitaires. Toutefois, cette moitié Est concentre
également de nombreux monuments historiques qui sont autant de
batis ne pouvant recevoir d'affichage extérieur pour des raisons
évidentes de préservation de leur caractére identitaire et
patrimonial et une valorisation de leur architecture témoignant de
I’histoire du territoire.

Concernant les secteurs d'interdiction relative, les possibilités de
réintfroduction de la publicité sont nombreuses sur le territoire. Si les
zones Natura 2000 couvrent essentiellement des espaces naturels et
ne représentent pas de réels enjeux publicitaires, les communes
adhérentes au Parc National, les écrins de 500m autour des
monuments historiques et le Site Patrimonial Remarquable de
Montsaugeon pourraient éventuellement présenter davantage
d'intérét quant & la réintfroduction de la publicité (commerce
présentiel, indications touristiques...). En cas de réintroduction dans
ces secteurs, la publicité devra composer avec le caractéere
patrimonial des sites dont les ambiances devront étre respectées et
valorisées. Le RLPi devra prendre en considération le reglement des
SPR.

Les cartes ci-aprés localisent les espaces au sein desquels aucune
publicité ou pré-enseigne ne peut étre implantée, comme le stipule
le RNP (interdiction absolue) ou bien les espaces au sein desquels le
RLPi est compétent pour réintroduire de la publicité (interdiction
relative).
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Pour les espaces qui ne sont pas cartographiés, le RLPi est
compétent pour la gestion de I'affichage extérieur, & condition de
n'étre que plus disant, donc plus contraignant, que le RNP.

N.B: Les périméetres d'interdiction absolue et relative qui relevent
d'espaces déterminés par les documents d'urbanisme locaux
(PLU(i)) ne sont pas représentés sur la carte ci-apres, a savoir :

» (Interdiction absolue) Espaces Boisés Classés (EBC) et zones a
protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels,
des paysages et de leur intérét notamment du point de vue
esthétique ou écologique figurant dans les documents
d’urbanisme locaux en vigueur, zones visibles d'une autoroute
ou d'une bretelle de raccordement & une autoroute

e (Interdiction relative) Immeubles présentant un caractere
esthétique, historique ou pittoresque (art. L581-4 alinéa Il du
Code de [I'Environnement) repérés par un arrété
municipal/préfectoral

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

La réintroduction encadrée et justifiée des dispositifs publicitaires
dans des périmétres d'interdiction relative comme soutien &
I'activité économique et associative locale.
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Les interdictions absolues

RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

\\\\\\ J

Coeur du parc
Il satiment classés
I Batiment inscrit

B sites classés

—— Bande tampon de 40m
de part et d'autre de 'A31

Réalisation : EVEN - Julllet 2021 e\en

Sources : IGN BD Topo 2020 - DREAL Grand Est
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Les interdictions relatives
RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

Communes adhérentes
Qu parc

| Périmetre de 500m autour
des monuments historiques

KX sites inscrits
Sites Natura 2000

Réalisation : EVEN - Juillet 2021
Sources : IGN BD Topo 2020 - INPN - DREAL Grand Est

CONSEIL

Rapport de présentation



RLP1

communautédecommunes
AUBERIVE VINGEANNE
MONTSAUGEONNAIS

Y

Les interdictions de dispositifs applicables a I'ensemble des
agglomérations

Le RNP définit des dispositifs spécifiques interdits dans I'ensemble des
agglomérations, quelle que soit leur typologie.

Ainsi, la publicité ne peut étre apposée :

- Sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu (publicité non
lumineuse uniquement) (Art. R581-27 CE) ;

- Surles arbres (Art. R581-4 CE) ;

- Sur les poteaux de transport et de distribution électrique, les
poteaux de télécommunication, les installations d'éclairage
public ainsi que sur les équipements publics concernant la
circulation routiere, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne
(Art. R581-22 CE) ;

- Surles murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou
qgu'ils ne comportent gqu'une ou plusieurs ouvertures d'une
surface unitaire inférieure & 0,50 metre carré (Art. R581-22 CE) ;

- Surles clotures qui ne sont pas aveugles (Art. R581-22 CE) ;

- Sur les murs de cimetiére et de jardin public (Art. R581-22 CE) ;

- Les signaux réglementaires et leurs supports ainsi que sur tout
autre équipement intéressant la circulation routiere (Art. R418-3
CR).

L'implantation sur la parcelle
ou le batiment

La publicité ne peut dépasser
les limites du mur qui la
supporte, ni dépasser les limites
de I'égout du toit (Art. R581-27
CE). Lorsque deux lignes
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d'égout situées de part et d'autre du pignon sont a des hauteurs
différentes, la plus proche du dispositif peut étre retenue.

La publicité ne peut étre apposée a moins de 0,50 méetres du sol
(Art. R581-27 CE).

La saillie sur facade maximale autorisée est de 0,25m (Arf. R581-28
CE).

Un dispositif publicitaire scellé ou installé au sol ne peut étre placé a
moins de 10 metres d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur
un fonds voisin lorsqu'il se frouve en avant du plan du mur
confenant cette baie. L'implantation d'un dispositif de cette nature
ne peut étre faite a une distance inférieure a la moitié de sa
hauteur d'une limite séparative de propriété (Art. R581-33 CE).

Les 3 dispositifs publicitaires sont installés & moins de 10 m des baies
de la maison centrale. Celui de droite est admis car implanté sur un
fonds voisin MAIS en retrait du plan du mur oU est située la baie
(pointillé blanc). Celui du centre est admis car situé sur le fonds
propre. En revanche, celui de gauche est illégal.
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Le dispositif publicitaire doit étre installé au minimum & la moitié de
sa hauteur par rapport au fonds voisin, mais peut étre a I'aplomb
d'une voie ouverte a la circulation publique.

La régle nationale de densité

Afin de limiter le nombre de dispositifs publicitaires susceptibles
d'étre implantés dans une agglomération, I'article R.581-25 du
Code de I'environnement fixe une régle de densité en fonction du
linéaire de facade de I'unité fonciére bordant une voie ouverte d la
circulation publique.

Les dispositifs scellés au sol double face sont considérés comme un
seul dispositif des lors que les deux faces sont de méme dimension,
rigoureusement dos-a-dos, sans séparation visible.

Sur le domaine privé (Art. R581-25 du code de I'environnement) :

» Dispositifs muraux : lorsque I'unité fonciére ne comporte aucun
dispositif publicitaire scellé au sol, deux dispositifs publicitaires
muraux peuvent étre installés sur un support, & condition d'étre
alignés verticalement ou horizontalement. Si I'unité fonciere
présente plusieurs murs-support, un seul d'entre eux pourra
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accueillir des publicités (pignons opposés d'un bdatiment,
plusieurs batiments sur le terrain...). Un dispositif supplémentaire
est autorisé par tranche de 80 entamée.

Dispositifs scellés ou apposé au sol : Lorsque I'unité fonciere ne
comporte pas de dispositifs publicitaires muraux, un seul dispositif
scellé au sol peut étfre installé dans I'unité fonciére lorsque sa
longueur bordant la voie est inférieure ou égale & quarante
metres. Sous la méme réserve que précédemment, deux
dispositifs scellés au sol peuvent étre installés lorsque la longueur
de I'unité fonciére bordant la voie est supérieure d quarante
meétres. Un dispositif supplémentaire est autorisé par tfranche de
80 metres entamée.
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Aucune regle d'interdistance n'est imposée, sauf pour les bdches
publicitaires, dont I'inferdistance est de 100 metres (Art. R581-55 CE).

Sur le domaine public (Art. R581-25 du Code de I'environnement) :
le nombre global de dispositifs pouvant étre disposés sur le domaine
public est déterminé par la longueur du cété le plus long de I'unité
fonciére attenante. Un dispositif par franche de quatre-vingts metres
peut étfre installé au droit de I'unité fonciere. Les dispositifs peuvent
étre installés liborement sur le domaine public, aucune regle d'inter-
distance n'est imposée.

Le graphisme

Sur toiture, la publicité lumineuse ne peut étre réalisée qu'au moyen
de lettres ou signes découpés dissimulant leur fixation sur le support
et sans panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement
nécessaires d la dissimulation des supports de base (Art. R581-39 CE).

L'affichage d’opinion

La surface minimale que chague commune doit réserver a
l'affichage d'opinion et & la publicité relative aux activités des
associations sans but lucratif est la suivante (Art. R581-2 CE) :

e 4 m?pourles communes de moins de 2 000 habitants ;

e 4 m?+ 2 m?par franche de 2 000 habitants au-deld de 2 000
habitants, pour les communes de 2 000 & 10 000 habitants ;

e 12m2+ 5 m? par tranche de 10 000 habitants au-deld de 10 000
habitants, pour les autres communes.
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La publicité lumineuse

La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par
arrété ministériel (non pris a ce jour), portant notamment sur les seuils
maximaux de luminance, exprimés en candelas par métre carré, et
sur l'efficacité lumineuse des sources utilisées, exprimée en lumens
par watt,

La publicité numérique supportée par le mobilier urbain est interdite
dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, qu’elles
appartiennent a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants ou
non.

Les publicités lumineuses sont éteintes entre Th et 6h, a l'exception
de celles installées sur I'emprise des aéroports, de celles éclairées
par projection ou fransparence supportées par le mobilier urbain et
des publicités numériques supportées par le mobilier urbain, &
condition que leurs images soient fixes (Art. R581-35 CE).

Les dispositions spécifiques applicables dans les agglomérations de
moins de 10 000 habitants n'appartenant pas a une unité urbaine de
plus de 100 000 habitants

Publicité non lumineuse et lumineuse éclairée par projection ou

transparence
Hauteur
Surface maximum maximum au-
dessus du sol
4 m?
s s 8m?2 en bordure des routes a
Publicité murale . ;
Art. R581-26 CE grande cwc;ulohgq au sensAdIU ém
L110-3 CR identifié par arrété
préfectoral
Publicité scellée Interdit Interdit
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ou apposée au
sol
Art. R581-31 CE

2 m? sur abris destinés au
public, kiosque et mats porte-

Publicité sur
mobilier urbain

Art. R581-43 & 48 offiche ém
CE 4 m? pour les autres
Art. zg;;‘ es.; CE Interdit Interdit
Dispositif
publicitaire de
dimension Interdit Interdit

exceptionnelle

Art. R581-56 CE
1 m?

Pueli’ilfuf::remz? Cumulée : 2m?2 et 1/10e de la )
A,? R581-57 CE surface de la devanture

commerciale

Publicité lumineuse autre qu’éclairée par projection ou
transparence, et publicité numérique

> Interdite sur tout type de support Art. R581-34 CE

> Interdite également sur mobilier urbain Art. R581-42 CE

Les régles applicables aux dispositifs spécifiques

Les bdches

Le RNP prévoit des dispositions applicables & la publicité lorsqu’elle
est apposée sur une béche. Deux types de bdche sont visés :

¢ Les bdches de chantier, installées sur des échafaudages «
nécessaires A la réalisation de travaux » ;
* Les bdches publicitaires, qui sont toutes les autres bé&ches.
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La publicité ne peut étre installée sur une bdche, gu'elle soit de
chantier ou publicitaire, dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants.

Elles sont également interdites si la publicité qu’elles supportent est
visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement d une
autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie
publique situées hors agglomération. Lorsqu’elles sont admises, la
surface de la publicité sur la bdche de chantier ne peut excéder 50
% de la surface totale de celle-ci. Cette surface peut éfre
supérieure lorsque les travaux de rénovation projetés doivent
permettre a I'immeuble d'obtenir le label « BBC rénovation ». Ce
plafond peut étre dépassé par décision de I'autorité compétente
en matiére de police.

Pour les autres bdches, la seule limite de surface publicitaire est
constituée par le mur qui les supporte puisqu’elles ne doivent pas
dépasser les limites de ce mur, ni, le cas échéant, les limites de
I'égout du toit.

Les dispositifs de petit format intégrés aux devantures commerciales

L'arficle L.581-8 du Code de I'environnement permet I'installation
de dispositifs de petit format intégrés a la devanture commerciale
dés lors qu'ils ne recouvrent que partiellement la baie.

Selon I'article R.581-57, il s'agit de dispositifs dont la surface unitaire
est inférieure a 1 m2,

La surface cumulée des dispositifs de petit format ne peut conduire
d recouvrir plus du dixieme de la surface d'une devanture
commerciale, dans la limite de 2 m2.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles

22



RLP1

communauteéde communes
AUBERIVE VINGEANNE
MONTSAUGEONNAIS

L'arficle L.581-9 permet l'installation de dispositifs de dimensions
exceptionnelles, exclusivement liégs a des manifestations
temporaires. Elles font I'objet d'une autorisation du maire, délivrée
au cas par cas, apres avis de la commission départementale
compétente en matiere de nature, paysages et sites (CDNPS). Une
autorisation générale et/ou permanente ne peut étre délivrée.

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles
ne peut excéder la période comprise entre un mois avant le début
de la manifestation annoncée et quinze jours aprées la manifestation.

Les disposififs de dimensions exceptionnelles sont interdits dans les
agglomérations de moins de dix mille habitants. Il n'est pas fixé de
surface maximale, qu'ils soient apposés sur un mur support ou scellés
au sol sauf pour ceux supportant de la publicité numérique dont la
surface unitaire ne peut étre supérieure a cinquante meétres carrés.
Dans ce cas, et comme toutes autres publicités numériques, les
dispositifs de dimensions exceptionnelles doivent étre équipés d'un
systeme de gradation de la luminosité. lls sont soumis aux mémes
interdictions que les b&ches & une exception :

Le 2éme alinéa de I'article R.581-27 prévoit que la publicité non
lumineuse ne peut étre apposée sur une toiture ou une terrasse en
tenant lieu, ni dépasser les limites du mur qui la supporte, ni, le cas
échéant, dépasser les limites de I'égout du toit, ne leur est pas
applicable.

Les dispositifs publicitaires implantés dans [I'emprise des
équipements sportifs

Quelle que soit la population de I'agglomération, des dispositifs
publicitaires peuvent étre implantés dans I'emprise des équipements
sportifs ayant une capacité d'accueil d'au moins 15 000 places dans
des condifions d'emplacement, de surface et de hauteur
dérogatoires par rapport aux regles nationales applicable aux
autres publicités (art. L581-10 CE).
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Les conditions d'apposition de publicité dans I'emprise des grands
équipements sportifs doivent néanmoins respecter les dispositions
suivantes :

e Le nécessaire lien avec une manifestation temporaire (sans
condition de localisation de la manifestation) ;

e La possibilité de dispositifs installés sur toitures ou terrasses en
tenant lieu, scellés au sol ou installés directement sur le sol.

e La publicité lumineuse (dont la publicité numérique)
apposée sur un mur, une facade ou une cldture, scellée au
sol ou installée directement sur le sol peut s'élever jusqu'a 10
m au-dessus du niveau du sol et avoir une surface unitaire
d'une limite maximale de 50 m2. Une élévation supérieure &
10 m peut étre autorisée, pour la publicité apposée sur un
mur, une facade ou une cléture, compte tenu notamment
de la durée d'installation de la publicité, de sa surface, des
procédés utilisés, des caractéristiques des supports, de son
insertion architecturale et paysagére, de son impact sur le
cadre de vie environnant et de ses incidences éventuelles
sur la sécurité routiere.

L'implantation des dispositifs au sein de ces équipements est soumise
a l'autorisation du conseil municipal ou de l'assemblée délibérante
de [I'établissement public de coopération intercommunale
compétent et dispose ainsi d'un large pouvoir d'appréciation au
cas par cas lors de la délivrance de I'autorisation.

Les dispositifs publicitaires sur véhicule

Dés lors que les véhicules sont utilisés ou équipés aux fins
essentiellement de servir de support de publicité, ils ne peuvent
stationner en des lieux ou ils sont visibles d'une voie ouverte a la
circulation publique et & proximité des monuments historiques.
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lls ne peuvent circuler en convoi ni rouler G une vitesse
anormalement réduite, c'est-a-dire & une vitesse moindre que le
trafic. La surface cumulée des publicités apposées sur chague
véhicule ne peut excéder 12 m? (Art. R.581-48).

Les préenseignes dérogatoires

Par principe, les préenseignes sont soumises au régime de la
publicité, ce qui expliqgue que le présent diagnostic ne les évoque
pas de maniere spécifique (art. L581- 19 du Code de
I'environnement).

Lorsqu’elles signalent certaines activités, elles peuvent s'implanter
hors agglomération, ce que I'article L.581-7 interdit & toute publicité
dans ce sens, elles doivent alors respecter certaines condifions de
format et d'implantation. Sont concernées les activités suivantes :

e Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de
produits du terroir par des entreprises locales ;

e Les activités culturelles ;

e Les monuments historiques, classés ou inscrits ouverts a la
visite.

Depuis le 13 juillet 2015, les activités autres que celles énumérées ne
peuvent étre signalées que dans des conditions définies par les
reglements relatifs & la circulation routiere. Il s'agit de I'institution
d’'une signalisation d'intérét local (SIL) « qui a pour objet d'apporter
aux usagers de la route des indications sur les services et activités liés
au tourisme et au voyageur en déplacement » et qui ne doit pas
étre confondue avec les dispositifs dit de « microsignalétique » que
les communes mettent en place pour signaler en agglomération
commerces et équipements publics (voir plus loin).
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Les dimensions des dispositifs admis ne peuvent excéder 1 m en
hauteur et 1,5 m en largeur tout en veillant & ce que cette hauteur
n'excede pas 2,20 m au-dessus du niveau du sol.

lls doivent par ailleurs étre implantés d moins de 5 km de I'activité
signalée et portés a 10 km lorsqu'il s’agit de signaler les monuments
historiques.

Leur nombre est limité a 2 par activité signalée, porté a 4 dispositifs
pour les monuments.

2. Lerégime des enseignes

Les dispositions du RNP applicable aux enseignes sont différentes
selon qu'elles sont installées sur une toiture ou une terrasse en tenant
lieu, posées a plat ou perpendiculairement & un mur ou scellées au
sol ou directement installées sur le sol. Lorsqu’elles sont lumineuses,
elles doivent respecter une obligation d’extinction nocturne.

Les dispositifs spécifiques interdits

Les enseignes suivantes sont inferdites :
e Enseignes apposées perpendiculairement a une fenétre ou
un balcon (Art. R581-61 CE) ;
e Enseignes clignotantes, & l'exception des enseignes de
pharmacie ou de tout autre service d'urgence (Arf. R581-59
CE).

L'implantation des dispositifs

Les enseignes apposées d plat sur un mur ou parallélement & un mur
ne doivent pas dépasser les limites de ce mur ni dépasser les limites
de I'égout du toit (Art. R581-60 CE).
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Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte ne doivent
pas dépasser la limite supérieure de ce mur (Art. R581-61 CE).

Les saillies maximales autorisées sont les suivantes :

e Enseignes apposées parallelement d une facade : 0,25
metres (Art. R581-60 CE)

e Enseigne sur balcon et balconnet : 0,25 métres (Art. R581-60
CE)

e Enseigne perpendiculaire d une facade 1/10e de la
distance séparant les 2 alignements de voie publique, dans
la limite de 2 métres (Art. R581-61 CE).

Lorsqu’elles sont installées sur auvent ou marquise, elles ne peuvent
dépasser 1 m de haut (Art. R.581-60 du Code de I'environnement).

Les enseignes apposées sur balcon et balconnet ne peuvent
excéder en hauteur la hauteur du garde-corps ou de la barre
d'appui du balconnet ou de la baie.

Les enseignes de plus de 1 méefre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol, ne peuvent étre placées a moins de 10
meétres d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles
se frouvent en avant du plan du mur contenant cette baie. Ces
enseignes ne doivent pas étre implantées d une distance inférieure
d la moitié de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite
séparative de propriété. (Art. R581-64 CE).

Les enseignes installées sur toiture ou terrasse en tenant lieu

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans plus de la
moitié du bdatiment qui les supporte, ces enseignes doivent étre
réalisées au moyen de lettres ou de signes découpés dissimulant leur
fixation et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires d la
dissimulation des supports de base (Art. R581-62 CE). Dans ce cas,
les panneaux de fond ont une hauteur limitée a 0,50 meétre. La
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hauteur des enseignes ne peut excéder 3 m lorsque la hauteur de la
facade quiles supporte est inférieure ou égale a 15 metres.

Lorsque la hauteur de la facade est supérieure a 15 métres, la
hauteur des enseignes ne doit pas dépasser 20 % de cette hauteur
dans une limite de 6 m. La surface cumulée des enseignes en toiture
d'un méme établissement ne peut excéder 60 m? & I'exception des
établissements culturels, c'est-a-dire les salles de cinéma, les salles
de spectacle et les établissements d’enseignement et d’exposition
des arts plastiques.

Les enseignes lumineuses

Concernant les enseignes lumineuses (Art. R581-59 CE), elles doivent
étre éteintes entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a
cessé. I n'y a pas de distinction entre les typologies
d'agglomérations.

Toutefois, lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7
heures du matin, les enseignes sont éteintes au plus tard une heure
aprés la cessation d'activité de I'établissement et peuvent étre
allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors d'événements
exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral.

Les enseignes en fagcade

La surface cumulée des enseignes murales paralléles et/ou
perpendiculaires ne peut dépasser 15 % de la surface de la facade
commerciale sur laguelle elles sont installées. Lorsque la surface de
la facade est inférieure & 50 m?, la surface cumulée des enseignes
est portée a 25 %.
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Les enseignes scellées ou apposées au sol

Les dispositions régissant les conditions d'implantation des enseignes
scellées au sol ou installées directement sur le sol ne sont pas
conditionnées par le nombre d'habitants de I'agglomération ou
elles sont implantées. Ainsi, comme la publicité scellée au sol,
lorsque I'enseigne fait plus de 1 m?, elle ne peut étre placée a moins
de 10 m d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin
lorsqu’elle se tfrouve en avant du plan du mur contenant cette baie,
ni d une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d'une limite
séparative de propriété.

Toutefois, deux enseignes peuvent étre accolées dos a dos si elles
signalent des activités s'exercant sur deux fonds voisins et si elles
sont de mémes dimensions.

Une regle de densité, distincte de celle de la publicité, s’applique
lorsqu’elle fait plus de 1T m2. Ainsi, elle est limitée  un dispositif simple
ou double face, placé le long de chacune des voies publiques
bordant I'immeuble ou est exercée I'activité signalée.

surface Hauteur
R maximum de Densité
maximum , .
I'enseighe
Enseigne Enseignes de plus de 1
au sol m2: 1 le long de

Arf. 6,5 m de haut chacune des voies
R581-64 6m? silargeur = 1m | ouvertes  la circulation

CE unitaire . publique bordant

8 m de haut si I'immeuble

Arl. largeur < 1m
R581-65 Enseignes de moins de

CE 1 m? : non réglementé
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3. Le régime des dispositifs temporaires

Les pré-enseignes temporaires

Hors agglomération et dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants, les préenseignes temporaires peuvent étre scellées ou
installées au sol, si (Art. R581-71 CE) :

- Leurs dimensions n'excédent pas Tm en hauteur et 1,50 m en
largeur ;
- Leur nombre est limité & 4 par opération ou manifestation.

Les enseignes temporaires

Elles suivent les regles d'extinctions lumineuses des enseignes
permanentes (Art. R581-70 CE).

Les enseignes temporaires apposées 4 plat sur un mur ou
paralléelement & un mur ne doivent pas dépasser les limites de ce
mur ni dépasser les limites de I'égout du toit (Art. R581-70 et 60 CE).

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte ne doivent
pas dépasser la limite supérieure de ce mur (Art. R581-70 et 61 CE).

Les saillies maximales autorisées sont les suivantes :

- Enseignes apposées parallelement & une facade : 0,25 metres
(Art. R581-70 et 60 CE)

- Enseigne perpendiculaire d une facade : 1/10e de la distance
séparant les 2 alignements de voie publique, dans la limite de 2
metres (Art. R581-70 et 61 CE)

Les enseignes de plus de 1m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol, ne peuvent étre placées d moins de 10
meétres d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles
se frouvent en avant du plan du mur contenant cette baie. Ces
enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure
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a la moitié de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite
séparative de propriété (Art. R581-64 CE).

Les enseignes temporaires sur toiture ou terrasse suivent les régles de
surface cumulée des enseignes permanentes (soit 60 m?) (Art. R581-
70 et 62 CE).

La surface des enseignes ou préenseignes installées pour plus de
trois mois est limitée a 12 m? unitaire lorsqu’elles sont scellées ou
installées au sol (Art. R581-70 CE).

Rapport de présentation
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4.LES CARACTERISTIQUES
DU PARC PUBLICITAIRE
DE LA CCAVM

|.  Diagnostic des publicités et

préenseignes

pusLIcITE LS.

1. Méthodologie

Une analyse quantitative complétée par une analyse qualitative

L'élaboration du Réglement local de Publicité intercommunal de la
CCAVM suppose de disposer d'un état de la situation actuelle du
territoire en matiere d'affichage extérieur. Le diagnostic publicitaire
remplit cet objectif.

Le premier temps d'analyse se base sur un recensement
représentatif du parc publicitaire.
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En effet, un inventaire publicitaire exhaustif (publicités et
préenseignes) sur un linéaire de voirie défini a été réalisé au
prinfemps 2021.

Le parcours de cet inventaire s'est porté sur les zones a enjeux
pressenties sur le territoire de la CCAVM en matiere d'affichage
extérieur : les axes majeurs du territoire, les zones d'activités
économiques et commerciales, les axes et entrées de ville et les
centres villes, cenfre-bourgs des communes du fterrifoire. lls
représentent un échantilonnage représentatif des tendances en
matiére de publicité et pré-enseigne

Ce recensement a permis de mettre en évidence les secteurs les
plus concernés et impactés par la présence de ce type de
dispositifs publicitaires, ainsi que les caractéristiques des dispositifs
publicitaires recensés. Ainsi, pour chaque dispositif ont été
déterminées les caractéristiques suivantes :

Le type de dispositif (publicité ou pré-enseigne) ;
L'implantation du dispositif (mural, au sol)

La surface de I'affiche publicitaire et son encadrement ;
L'éclairage ou non du dispositif.

En complément de ces éléments, le diagnostic publicitaire a
également pour objectif d'identifier la « conformité » du parc de
dispositifs par rapport au Réglement National de Publicité (RNP). Ces
éléments permettent ainsi d'établir le profil « chiffré » du territoire en
matiére d’'affichage extérieur.

Le second temps d'analyse (approche dite « sensible ») s'attache a
caractériser la place de I'affichage extérieur dans le paysage et
son influence sur le cadre de vie, fout en tfenant compte des besoins
du tissu économique local.
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2. Caractérisation quantitative du parc publicitaire

Typologie et répartition territoriale des dispositifs

Sur I'ensemble des 51 communes composant le ferritoire de la
CCAVM, 135 dispositifs publicitaires ont été recensés, avec une
répartition quasi égale entre les publicités et les pré-enseignes. Le
nombre de dispositifs recensé est relativement bas et s'explique
par:

e le profil rural du territoire et des zones agglomérés
restreintes ;

o la faible possibilité d'implantation et les restrictions
reglementaires au regard de la démographie des
agglomérations et des périmétres d'interdictions :
possibilité d'implanter des dispositifs uniquement sur des
murs ou clétfures aveugles ou encore sur mobilier urbain
et XX% du territoire couvert par des périmétres
d’inferdictions absolues ou relatives.

Les dispositifs se concentrent essentiellement au niveau des voiries
avec une représentation plus importante sur les communes de :
Longeau-Percey, Villegusien-le-Lac, le Montsaugeonnais, Perrogney-
les-Fontaines (ZA Langres Sud) et Auberive, principaux espaces de
vie du territoire de la CCAVM comptabilisant 68% des dispositifs du
parc territorial. A noter que dans certaines communes du territoire la
publicité est totalement absente.

Le mobilier urbain est une catégorie traitée & part du fait de :

e Safonction accessoire de support de publicités ;
e Les conditions spécifiques du Code de I'Environnement pour
ces dispositifs.
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La répartition du type d'implantation de ces dispositifs est la
suivante : 73% de dispositifs sont « scellés ou apposés directement
sur le sol » et 26% de dispositifs muraux ou apposés sur des cldtures.

Au regard du cadre de vie, les dispositifs au sol ont un impact plus
important dans les paysages car ils ajoutent un volume
supplémentaire dans le champ visuel contrairement aux dispositifs
muraux qui s'infegrent a des volumes préexistants. De surcroit,
compte-tenu de la reglementation en vigueur au droit de la
CCAVM, hormis les pré-enseignes dérogatoires, les dispositifs au sol
sont, & priori, non conformes au Code de I'Environnement.
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Les typologies de dispositifs

RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnars

Types de dispositifs
® Publicités (68)
® Pré-enseigne (65)

® Mobilier urbain (2)

CONSEIL
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La typologie d'implantation des dispositifs

RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

Typologie d'implantation
des dispositifs

® Cloture (7)
®  Mural (28)
® Sol (98)

® Sucette (2)

0 5 km Réalisation : EVEN - Mai 2021 m

Sources : IGN BD Topo 2020 - Recensement EVEN FaNEIL
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La taille des publicités et préenseignes : une majorité de « petits »
formats

La surface moyenne des dispositifs du territoire, tous dispositifs
confondus, est de 2m2. Ce chiffre moyen correspond & un format
dit « pefit» (<3m?) au regard des formats standard existants. = voir
avec DDT pour gabarits moyens des EPCI voisines ou cousines

Cette majorité de petits dispositifs s'explique par :

e une moitié du parc publicitaire constitué de pré-enseignes :
majoritairement des petits formats (1,5m?);

e un cadre protecteur du Code de I'Environnement qui
n'autorise pas les dispositifs supérieurs & 4m?2 sur le territoire

Répartition des dispositifs par surface

50
45
40
35

30
25
20
15
10 I
<2 2 4

B Mobilier urbain B Publicités B Pré-enseignes

]

En termes de localisation géographique, ces petits formats sont
observables sur I'ensemble du territoire, tfandis que les formats plus
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conséquents (4m? et 8m?) sont implantés aux abords des axes
d'enfrée de ville de Longeau-Percey et de la Zone d'Activités
Langres Sud (Perrogney-Les-Fontaines).

Enfin, au regard de la densité pondérée par la taille des dispositifs
afin d'évaluer I'impact sur les paysages, Longeau-Percey et le
Montsaugeonnais apparaissent comme les points chauds
publicitaires a I'échelle de la CCAVM.

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

L'établissement de gabarits cohérents avec les usages et les
ambiances paysageéres en présence.

La résorption des points noirs paysagers via une harmonisation du
fraitement et une éventuelle dé-densification des dispositifs pour
des paysages et un cadre de vie apaisé.
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La taille de dispositifs

RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

Taille des dispositfs
® Inférieur & 2 m? (47)
® 2m?(77)
o 4mz(9)
e 3m*(2)

0 5 km Réalisation : EVEN - Maj 2021 m

Sources : IGN BD Topo 2020 - Recensement EVEN SotE

Surface des dispositifs recensés : une majorité de petits formats // Even Conseil
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Les points chauds du territoire en matiéere d'affichage publicitaire

RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

%

[Zem

- Tendance de la
répartition des publicités

® Dispositifs publicitaires (135)

& Kot

Colmier-le-Haut

Coublanc

Choilley-Dardenay

5 km Réalisation : EVEN - Mai 2021

CONSZIL

—— Sources : IGN BD Topo 2020 - Recensement EVEN
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Analyse de la conformité au regard du Réglement National de
Publicité

Au regard de la réglementation nationale de publicité, sur le
territoire de la CCAVM, une majorité de dispositifs (97%) apparait
comme « a mettre en conformité ».

A I'échelle du territoire, les besoins de mise en conformité sont dus a
plusieurs éléments :

e Alalocalisation géographique non conforme des dispositifs :
certains dispositifs sont localisés hors agglomération ;

o Aux motifs d’infraction propres aux typologies de dispositifs
mobilisées : des dispositifs sont implantés au sol dans des
communes de moins de 10 000 habitants ;

o Au format des dispositifs; certains formats muraux sont
supérieurs & 4m? dans une commune comptabilisant moins
de 10 000 habitants ;

o Enfin, on retrouve des dispositifs localisés dans des périmétres
d’interdiction relative (500m de monuments historiques,
Natura 2000).

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

La mise en conformité des dispositifs aujourd'hui non conformes
au RNP
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Les dispositifs en infractions

RPLi Auberive Vingeanne et Montsaugeonnais

5 km

e Dispositifs en infraction (131)
© Autres dispositifs {4)

Périmétre de 500m autour des
batis classés

I Périmétre de 500m autour des
batis inscrits

Il FProjet d'enveloppe urbaine issus
du PLUIH

Réalisation : EVEN - Juin 2021 m

Sources : IGN BD Topo 2020 - Recensement EVEN - Atlas des patrimoines SRRl
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3. Approche sensible des publicités et préenseignes

Un territoire au profil rural assez préservé de I'affichage publicitaire

Le territoire est dans sa globalité relativement préservé des logiques
de [Il'affichage publicitaire. Ce constat s'explique par deux
éléments :

e Le profil rural du territoire et les exigences du RNP liées & ces
profils ruraux (inferdiction de toute publicité hors
agglomération et interdiction des dispositifs au sol dans les
communes de moins de 10000 habitants, formats réduits,
etc.);

e La présence sur le fterritoire de nombreux périmetres
environnementaux et patrimoniaux et en particulier le Parc
National des Foréts qui induisent des interdictions fortes en
termes de publicité, sur une importante moitié Ouest du
territoire, dans le cas spécifique du Parc.

Rapport de présentation
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ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

La préservation des espaces ruraux de |I'affichage extérieur pour
les enjeux de cadre de vie qu'ils revétent ;

Rapport de présentation

Des dispositifs parfois en surnombre peu entretenus donnant une
image dévitalisée

Méme si sur le territoire de la CCAVM la présence des dispositifs est
globalement ponctuelle et peu impactante. Certains dispositifs
montrent une qualité esthétique peu recherchée, des couleurs vives
et diverses et une apposition sur des éléments urbains. La
concentration de ces dispositifs parfois associé d un mangue
d'entretien peut avoir tendance & banaliser les espaces et réduire
la qualité des ambiances urbaines.

Une surdensité dRiESBSALE Y BWIH B REBSy S REARSIIRI  ite au
paysage et camouflant les batiments. A noter que les dispositifs 8 e ’é%'{s?ygﬁt non
conformes car sur des fagcades non aveugles et ne respectant pas les régles de
densité du RNP

A e
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Des dispositifs non entre
dévitalisée
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ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Une dé-densification et un enfretien des dispositifs dans un
objectif de revalorisation des paysages urbains (y compris
patrimoine vernaculaire et bati).

Des axes principaux impactés par la publicité du fait de I'audience
offerte

Le fterritoire de la CCAVM est tfrés dépendant & la voiture
individuelle, 84% des trajets domicile-travail s’effectue en voiture, les
abords d'axes majeurs et les entrées de ville apparaissent alors des
lieux stratégiques d’'affiche publicitaire au regard des flux quotidiens
qu'ils supportent et de I'audience ainsi offertes aux dispositifs
publicitaires.

L'axe de la RD974, concentrant un important flux de circulation,
représente par exemple un secteur stratégique. Des dispositifs y sont
placés successivement le long du parcours de |'axe. Pour exemple,
d la sortie Nord de Longeau-Percey, il est possible de comptabiliser
6 dispositifs sur 500 metres, sachant que la vue porte jusqu’'d une
distance de 5 km, cela contribue & générer sur le tfroncon évoqué
une réelle saturation visuelle, les dispositifs verticaux pouvant en
outre s'ajouter a d'autres éléments de banalisation des paysages.
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Une multiplicité des dispositifs et des informations le long des axes routiers, une
mise en concurrence avec les perceptions du grand paysage et une dépréciation
des espaces vitrines du territoire.

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Une rationalisation des dispositifs au droit des axes routiers et
entrées de ville afin de limiter la banalisation de ces espaces qui
donnent G voir les paysages et architectures emblématiques de
la CCAVM.

Des pré-enseignes & compenser par la mise en place de systéeme
de SIL ou de RIS pour gagner en efficacité et en qualité visuelle

Des problématiques liées au |

Le territoire recense de |
dérogatoires (« activités utile
mettre en conformité au re
2015. En outre, ces dispositifs
ville et leur traitement hétér
spécifiques & chacune contri-
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Un besoin d'affichage des activités vqloisqnt le terroir et
harmoniser

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Des activités locales et temporaires & accompagner dans leurs
besoins de visibilité en entrée de ville et le long des axes routiers

‘:’ "% Des dispositifs  qui
” ! impactent et banalisent

e~
les paysages pergus

Comme expliqué
précédemment,

plusieurs types
d’infractions au
reglement national de
publicité (RNP)

impactent et banalisent
forfement les paysages
percus du territoire de la CCAVM. Par exemple, ici, des supports de
publicité interdits (mobilisation de pylénes de signalisation routiere et
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des clétures notamment). Bien que peu observé a I'échelle du
territoire, ces dispositifs non conformes au RNP ont un impact fres
fort dans le paysage, du fait de leur densité.

Des supports de pulicité interdits (mobilisation de pylones de signalisation
routiére et des clétures notamment)

Par ailleurs, de maniére ponctuelle, la concentration de pré-
enseignes participe a brouiller la lisibilité du paysage du fait de la
multitude des messages véhiculés et cette densité détourne le
regard des potentiels motifs paysagers emblématiques alors en
présence : petit patrimoine, patrimoine végétal structurant le

paysage...

Une disparité des formats et une concentration qui amplifient leur présence dans le
paysage. Une diversité de traitement et de chartes graphiques qui nuisent aux
informations routiéres. Une mise en concurrence entre I'affichage extérieur et le
petit patrimoine.
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Enfin, le territoire recense également des dispositifs temporaires
signalant des manifestations culturelles ou encore des projets
immobiliers.

Les dispositifs temporaires, Un moyen d’expression pour la vie culturelle et
associative du territoire ou encore pour les projets immobiliers et chantiers mais
des traitements parfois peu qualitatifs et des modes d’implantations souvent non
conformes.

Ces affichages souvent peu maitrisés et courants créent un impact
sur les ambiances en présence. De maniere globale, un
questionnement quant & la qualité, la durée d'affichage et le
nombre de ces dispositifs est & mener au sein de la CCAVM afin
d'harmoniser les prafiques et permettre une expression du tissu
associatif.

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Des activités locales et temporaires & accompagner dans leurs
besoins de visibilité en entrée de ville et le long des axes routiers.

Une réflexion & conduire pour I'optimisation de I'expression
citoyenne et associative.

Un encadrement de I'affichage temporaire pour la promotion de
la vie culturelle et associative locale
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L’affichage d’opinion

La présence de supports pour I'affichage d'opinion est une
obligation légale pour toutes les communes, la surface a disposition
étant fonction de strates démographiques.

Le RLPi a peu de pouvoir d'action sur ce type de dispositifs, et ne
peut qu'autoriser leur réintroduction dans les périmétres
d’interdiction relative de publicité.

Sur le territoire de la CCAVM, cet affichage est globalement présent
dans les communes au niveau des mairies et facilement accessible,
toutefois, ces dispositifs apparaissent parfois peu entretenus.
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Des supports de I'expression associative et citoyenne a valoriser

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Une réflexion & conduire pour I'optimisation de I'expression
citoyenne et associative.

. Diagnostic des enseignes

1. Méthodologie

ENSEIGNE

I m_ r:zm_

Rapport de présentation

Une approche qualitative

Les enseignes sont présentes sur I'ensemble des secteurs
économiques du territoire, dés lors qu'une activité y siege : cceurs
urbains, bourgs, zones d'activités, etc.

A la différence des publicités et préenseignes dont les formats font
I'objet de standards (12m2? - 8m2? - 4m? - 2m?), les enseignes
présentent des formats, aspects, couleurs ou modes d'implantation
frés variés, dans la mesure ouU ils sont spécifiques a I'activité
concernée.

L'impact visuel des enseignes est lié a leur nombre, a leur dimension,
dans I'absolu et par rapport au support, d I'environnement ou aux
perspectives, a leur hauteur, leurs couleurs ou formes et
localisations.

Dans ce contexte, un dénombrement exhaustif des enseignes n'est
pas envisageable sur un ferritoire d’envergure intercommunale.
Egalement, un échantillonnage ne permettrait pas de dégager des
tendances représentatives de celles en place sur le territoire. C'est
pourquoi une approche qualitative des enseignes a été privilégiée.
Elle s'attache & dégager les caractéristiques des dispositifs
observables sur le territoire ainsi que les conséquences sur les
ambiances urbaines concernées.

Les analyses ci-aprés sont le reflet des principaux constats positifs ou
négatifs réalisés en arpentant le territoire.

2. Approche sensible des enseignes

Des enseignes globalement qualitatives

Les enseignes sur le territoire de la CCAVM se sont révélées en
nombre limité et principalement localisées dans les centres-bourgs
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Ces enseignes font globalement I'objet d'un aspect visuel général
qualitaftif : des couleurs en harmonie avec le bdti, dont les formats
permettent de signaler I'activité sans surcharger les facades. Ce

constat participe a la lisibilité et & la visibilité des activités sur le
territoire ainsi qu’d la qualité des ambiances de bourgs.
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Des intégrations architecturales qui pourraient étre améliorées

Bien que les enseignes sur le territoire de la CCAVM soient
globalement qualitatives des efforts restent a entreprendre
concernant l'intégration architecturale de ce type d'affichage. En
effet, des « grands » formats parfois peu appropriés aux gabarits des
batiments ont été recensés. Ces derniers, du fait de leur format,
cachent des facades en pierre emblématiques du territoire.

Les leviers d'amélioration d'ores et déja ciblés sont :

- Mobilisation de lettrages découpés sans bandeaux de fond,

- Adaptation des formats aux gabarits des batiments et aux lignes
architecturales,

- Format et hauteur d'apposition des enseignes en facade, en
potence ou en drapeau (aussi appelée «enseignes
perpendiculaires ») pour apporter de la cohérence au rythme
urbain, etfc.
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Une surabondance de dispositifs ou des intégrations entrainant une
perte de lisibilité du paysage

Au sein du territoire de la CCAVM, certains commerces notamment
des bar-tabac-presse sont concernés par une surdensité de
dispositifs (enseignes en facade et perpendiculaires), un cumul de
typologies et des répétitions de messages qui réduisent la qualité de
I'espace ainsi que la compréhension des informations.

D'autres activités commerciales sont quant d elles concernées par
des enseignes avec un impact visuel important lié aux formats, aux
typologies et aux gammes de couleurs mobilisées pour attirer | ceil
des usagers.

D'une maniere générale, cette surenchére de dispositifs a
tendance & complexifier la lecture de I'espace et & desservir la

visibilité de I'enseigne ou sa qualité.
Yo %1 AN M
| A e
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Les enseignes au sol

Les enseignes au sol constituent une typologie de dispositifs dont
I'impact paysager peut interpeller puisque les formats installés sont
souvent imposants. En effet, conformes au RNP ou non, ces
enseignes perfurbent souvent le champ visuel de l'usager et
peuvent entrer en conflit avec le grand paysage et déqualifier les
espaces environnants.

Sur le territoire, cette problématique est recensée de maniére
localisée et ponctuelle. Toutefois, |'apposition de quelques
enseignes au sol de format imposant ou de formes vient contraster
avec ces ambiances préservées

Rapport de présentation
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Les enseignes au sol de type « chevalet »

Les enseignes de type chevalets s'ajoute aux enseignes murales ou
au sol et interrogent de par leurs formats et leur qualité. Les couleurs
et les matériaux sont hétérogenes, parfois peu qualitatif, ce qui nuit
a la qualité et aux ambiances des espaces. En sus, ces dispositifs,
s'ils sont mal localisés, peuvent venir occasionner des problemes
techniques pour I'accessibilité de la voirie et des espaces publics.

Attention, les enseignes au sol peuvent devenir des pré-enseignes si
elles ne sont pas apposées sur |'assiette fonciere de I'activité
économiques dont elles dépendent
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Des zones d’activités avec peu de probléeme d’affichage

Les zones d'activités du territoire de la CCAVM constituent
globalement de bons exemples d’'un point de vue de I'affichage
extérieur. En effet, un effort de sobriété des enseignes est observé
dans ces lieux : on retrouve la plupart du tfemps un seul dispositif par
activité.

Cette sobriété participe a donner un aspect plutét qualitatif & ces
lieux ou les activités sont parfaitement distinguables les unes des
autres et ou la lecture de I'espace est facilitée par des messages
clairs.

Rapport de présentation
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ENJEUX

« Untraitement en cohérence avec |'architecture et les ambiances paysageres en présence

« Une rationalisation des enseignes en facades pour une lisibilité optimisée des messages et une maitrise des
potentiels effets de banalisation

* Une harmonisation du traitement des chevalets et une maitrise des dispositifs de moins de 1m?2

« Bien qu'absente aujourd’hui sur le territoire, une anticipation des possibilités de déploiement des enseignes
numériques dans un objectif de participation & la sobriété énergétique du territoire et a la préservation des
frames noires
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. Les nouvelles technologies
d’'affichage et les dispositifs lumineux

Sur le ferrifoire, aucunes nouvelles technologies d'affichage
(dispositifs  numériques) pour les publicités/préenseignes et
enseignes n'a été recensées.

Dans le cadre du RNP, les dispositifs publicitaires numériques sont
interdits dans les communes <10 000 habitants et constitue un levier
pour préserver la frame noire du territoire.

Les enseignes clignotantes sont, quant & elles, interdites par le RNP,
a l'exception de celles signalant des services d'urgence
(pharmacie de garde par exemple).

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

La poursuite de la maitrise des dispositifs lumineux pour la
préservation de paysages nocturnes apaisés, la protection de la
biodiversité nocturne et la maitrise des consommations
énergétiques du territoire
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5.LA CCAVM, UN
TERRITOIRE RURAL
INDUISANT DES ENJEUX
SPECIFIQUES

Le diagnostic territorial vise & caractériser les différentes
composantes du territoire mais aussi les enjeux urbains, paysagers,
architecturaux et patfrimoniaux afin d’identfifier les conditions d‘une
intégration harmonieuse des dispositifs publicitaires dans leur
environnement au regard des enjeux d'affichage.

.  Méthodologie

Le diagnostic territorial du RLPi n'est pas un diagnostic exhaustif. En
effet il est centré sur les principales caractéristiques du territoire
susceptibles d'étre impactées par les dispositifs publicitaires et les
enseignes.

Les analyses présentées sont menées sur la base du diagnostic du
PLUH qui couvre le territoire, complétées avec des analyses
spécifigues menées dans le cadre du RLPi.
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Ainsi, les volets suivants sont traités pour le diagnostic territorial du
RLPi de la CCAVM :

e Le contexte démographique et I'armature territoriale

e Le cadre physique et paysager en tant que marqueur de
I'identité du territoire ;

e Le contexte économique qui met en lumiére la sensibilité du
territoire au regard de I'affichage extérieur ;

e La mobilité permettant de mettre en exergue les axes et
zones principales d'audience pour I'affichage extérieur au
regard des flux de personnes induits.
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. La démographie et [|'armature

territoriale

Créée en 2016, la Communauté de Communes Auberive
Vingeanne Montfsaugeonnais est I'un des 8 EPCI du département
de la Haute-Marne.

Le périmétre de la CCAVM

RPLi Auberive Vingeanne et Mon ais

Le ferritoire comptait 8 412 habitants en 2017, soit une faible part de
la population de Haute-Marne. Les habitants sont répartis de
maniére hétérogene sur les 51 communes qui compose le territoire
infercommunal. La commune Le Montsaugeonnais, constitue le
pdle principal de l'intercommunalité avec 1265 habitants. La
commune de Villegusien-le-Lac joue le réle de second pdle de
I'intercommunalité avec 1202 habitants et dispose d'un site
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touristique attractif : le lac de la Vingeanne. On peut également
noter que Longeau-Percey, Le Monfsaugeonnais, Auberive et
Perrogney-les-Fontaines ressortent avec un faux de concenfration
de I'emploi élevé ce qui fait de ces communes les principaux sites
économiques du territoire.

Ces 5 communes apparaissent ainsi comme les principaux lieux de
concentration des activités économiques et des services ce qui en
fait des espaces priviégiés d'implantation pour [I'affichage
publicitaire extérieur.

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Des enjeux d’'affichage publicitaires qui se concenfrent au sein
des principaux espaces de vie du territoire en raison des besoins
d'affichages extérieurs liés a la présence des principales zones
économique et services

Le territoire connait une dynamique démographique fragile. En
effet, entre 1968 et 2017, la CCAVM a perdu 9 points de sa
population méme si cela reste moins marqué que dans les territoires
de comparaison, pendant cette période la CCAVM a connu une
importante baisse démographique. Dans les années 2000, le
territoire a connu un léger regain juste avant d'accuser une
nouvelle baisse de population depuis 2012. Ce phénoméne de
baisse démographique sur le long terme est globalement inscrit &
I'échelle du territoire de la Haute-Marne.

Au sein du territoire intercommunal, cette décroissance est
principalement causée par un solde migratoire négatif (-0,2M/an) et
le fait qu’un vieillissement marqué de la population est enregistré.
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ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Une réflexion sur I'affichage extérieur pourrait dans une certaine
mesure redynamiser le cadre de vie et jouer sur I'attractivité du
territoire

lll.  Un cadre paysager remarquable

1. Le cadre géographique du territoire

Situé au nord de la Haute-Marne, a l'interface entre le plateau de
Langres et les plaines de la Vingeanne au Bassigny, le territoire de la
CCAVM se caractérise par un relief relativement plat entrecoupé
de cuesta et de vallées d'une part a I'ouest « Le Langrois » et un
systeme de plaines a |'est.

3 grandes unités paysageres peuvent étre distinguées sur le territoire
dela CCAVM :

Rapport de présentation

La montagne d'Auberive d I'ouest ;
Le plateau de Langres au cenfre ;
La plaine et la colline de la Vingeanne a I'est.

Unités paysageéres

s
[ Communsuté de communes

dAubarive Vingeane et Montsaugecnnais
7] Commune

Unités paysagéres
La montagne d Auberive
Le piateau de Langres
La piaine o s colines do la Vingearma

Les unités paysagéres de la CCAVM // Biotope
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L'entité paysagére de « La Montagne d’Auberive »

Paysage a forte qualité paysagére avec une alternance d’ambiance forestiére et
d’ouverture cultivée - Commune de Chalancey

Cette unité paysagere se situe d I'ouest du territoire et représente la
grande maijorité de celui-ci. Dans sa globalité, I'unité paysagére de
la montagne d'Auberive est un plateau incisé de multiples vallons et
de vallées boisés. Elle se compose de deux vallées principales,
I'Aube et I'Aujon, et la majorité du reste du territoire comporte de
nombreux boisements (vastes foréts domaniales) entrecoupés de
parcelles agricoles vallonnées. Le tissu urbain se rassemble au fil des
vallées et vallons, au creux des reliefs et se voit le plus souvent
entouré de végétation, ne laissant que les toits et I'église des bourgs
dépasser.

Cette unité comporte également un élément notable : au niveau
du point culminant du département (523m) au lieu-dit le Haut du
Sec, un belvédere a été créé, dans le bois du méme nom, et qui,
dépourvue de haute végétation aux abords de la petite route,
permet d'avoir un point de vue sur le plateau de Langres et la cité
lingonne. Il s’agit d'un enjeu fort de perception des paysages et de
tourisme oU le GR7 passe notamment.

Au sein de cette unité paysagere, 32 dispositifs ont été dénombrés
soit 24% du parc total, au regard de sa superficie, cette entité
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paysagere semble donc relativement bien préservée des dispositifs
publicitaires.

L'entité paysageére du « Plateau de Langres »

Silhouette villageoise en harmonie avec le paysage

L'unité paysagere du plateau de Langres se situe au centre du
territoire de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne
Montsaugeonnais, en venant le couper sur un axe nord-sud. Il s’agit
de vastes paysages ouverts de qudlité, largement dévolus a
I'agriculture, ponctués de boisements. Bien que petite, elle
regroupe la majorité des monuments historiques. Le paysage
présente des particularités propres & cette unité paysagére : en
bordure nord, les reliefs et collines boisés laissent apparaitre
quelques ouvertures oU les vues sur le plateau de Langres sont de
grande qualité. Au niveau de [l'urbanisation, [I'habitat est
relativement groupé dans de petits villages ruraux. Une partie des
villages s'est implanté le long des rivieres. De formes architecturales
variables et d'influence bourguignonne, ils représentent un atout
paysager pour le territoire.

AU sein de cette unité paysageére, 88 dispositifs ont été recensés soit
66% du parc total. Cette entité, qui est pourtant la plus petite
dispose d'un important pourcentage du parc total cela s’explique
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notamment par la présence de la RD 974, axe fréquenté qui
concentre une forte densité de dispositifs.

L'entité paysagére de « La plaine et les collines de la Vingeanne »

Large vue panoramique sur les paysages de la Vingeanne

Cette unité paysagere se situe en bordure est du territoire de la
CCAVM, au pied du plateau de Langres. Elle correspond a une
plaine remarquable, oU viennent s’organiser de nombreuses collines
successives. Des boisements épars viennent compléter ce paysage
ou le bdati est relativement peu présent et implanté sous différentes
formes, variables selon le relief. La plaine et les collines de la
Vingeanne sont marquées par la forte présence de I'eau. Elles sont
traversées par la Vingeanne, le canal entre Champagne et
Bourgogne, ainsi que d'autres cours d'eau secondaires au nord et
au sud.

Au sein de cette unité paysagere, 14 dispositifs ont été identifiés, soit
10% du parc total. Cette entité accorde donc une faible part aux
dispositifs publicitaires dans son paysage.

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

De nombreux espaces de nature : une ambiance préservée que
I'affichage extérieur doit respecter. Ces paysages nécessitent
effectivement une réflexion vis-O-vis de la préservation des
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ambiances au regard des logiques de I'affichage extérieur

2. Un patrimoine reconnu

Le patrimoine naturel, une biodiversité riche

Les milieux naturels sont I'expression des caractéristiques physiques
d'un territoire et témoignent de la qualité de son environnement.
Eléments fondateurs du paysage et par voie de conséquence du
cadre de vie, ils sont également des indicateurs du bon
fonctionnement de I'environnement au sein duquel le projet de
territoire se construit.

Essentiellement forestier & I'ouest et marqué par les milieux ouverts
(prairies et cultures) a I'est, le territoire présente un espace riche sur
le plan de la biodiversité et du patrimoine naturel.

Le territoire de la CCAVM est recouvert d 43% par des espaces
boisés de qualité. Ce constat a par ailleurs motivé la création du
Parc National des Foréts de Champagne et Bourgogne couvrant
plus de 60% de la CCAVM.
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Adhésions constatées
par l'arrété préfectoral 2020-274

de la Préféte de la Région Grand-Est
en date du 10 juillet 2020

1 Coeur du Parc

I Communes adhérentes

Pas de délibération ou non adhésion
[ périmétre d'étude de la charte e u 2 X

Sources : Prédecture de Haute-Mame, Parc national de foréts

Carte des communes adhérentes au PN des Foréts // PN des Foréts

De surcroit, le territoire de la CCAVM compte de nombreux espaces
et milieux naturels d'intérét écologique, réglementés et/ou gérés
(sites Natura 2000, ZNIEFF, APPB parmi lesquels plusieurs réseaux de
zones humides, de marais tufeux ou de pelouses).

Vue sur le massif forestier- Auberive

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI
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Des éléments d'intérét écologique qui participent au cadre de
vie qu'il s'agit de valoriser en les préservant de ['affichage
extérieur

Souvent localisés & distance des espaces d’enjeu pour
I'affichage publicitaire car « hors agglomération », une réflexion
quant a la gestion de I'impact visuel des enseignes qui peuvent
siéger G proximité de ces espaces est importante pour assurer la
pérennité des ambiances offertes réflexion vis-a-vis de la
préservation des ambiances au regard des logiques de
I'affichage extérieur

Un territoire préservé des pollutions lumineuses : la frame noire

La notfion de « frame noire » a fait son apparition depuis quelques
années, s'ajoutant a celle de « trame verte et bleue » déja bien
connue. L'objectif est de limiter la dégradation et la fragmentation
des habitats dues & I'éclairage artificiel par I'intermédiaire d'un
réseau écologique formé de réservoirs et de corridors propices ¢ la
biodiversité nocturne. Plusieurs démarches de trames noires sont en
cours ou méme déjd achevées en France.

Le terme de pollution lumineuse est employé lorsque les éclairages
artificiels sont si nombreux et omniprésents qu'ils nuisent & I'obscurité
normale et souhaitable de la nuit. Ainsi, & la tombée de la nuit,
d'innombrables sources de lumiéres artificielles (éclairages urbains,
enseignes publicitaires, vitrines de magasins, bureaux allumés en
permanence...) prennent le relais du soleil.

Les conséquences de I'exces d'éclairage artificiel ne se limitent pas
a la privation de I'observation du ciel étoilé. Elles sont aussi une
source de perturbations pour la biodiversité (modification du

Rapport de présentation

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

systeme proie-prédateur, perturbation des cycles de reproduction,
des migrations...) et représentent un gaspilage énergétique
considérable.

Sur le territoire de la CCAVM, la pollution lumineuse est concentrée
dans les centre-bourgs, répartis de maniére assez homogéne sur le
territoire. La nuisance lumineuse reste toutefois relativement limitée
et maitrisée a I'échelle de la CCAVM en raison du caractere rural
de ce fterritoire.
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Nuisance lumineuse sur
la CCAVM

Blanc ; 0-50 étodles visibles (hors planétes) selon les conditi Pollution lumi trés pui et omnipré . Typique
des trés grands centres urbains et grandes métropoles régionales et nationales..

Magenta : 50-100 étoiles visibles, les principales constellations commencent 3 étre reconnaissables.

Rouge : 100 -200 étoiles : les constellations et quelgues étoiles supplémentaires apparaissent. Autéescope, certains Messier
se laissent apercevoir

© 200250 étoiles visibles, dans de bonnes conditions, quelques coins de el plus noir apparaissent ; typiquement
moyenne bankeue.

250-500 étoiles : pollution lumineuse encore forte. La Voie Lactée peut apparaitre dans de trés bonnes conditions.
500-1000 étoiles : grande banlioue tranquille, les halos de pollution lumineuse n‘occupent qu’une partie du ciel
10001800 étoiles : Ia Voie Lactée st visible la plupart du temps
Bleu: 1800-3000: bon ciel, Ia Voie Lactée se détache assez nettement
Bleu nuit : 3000~5000: bon ciel

Noir : + 5000 étoiles visibles, plus de probléme de pollution lumineuse décelable b la verticale
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Les secteurs les plus impactés par la pollution lumineuse, soit les
secteurs urbains, sont majoritairement ceux concentrant également
I'affichage extérieur qui peut ponctuellement participer & cette
pollution.

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Le RLPi est un véritable levier pour la préservation de cette trame
noire, a travers par exemple des restrictions de [I'affichage
lumineux dans les secteurs jugés plus sensibles (renforcement de
la plage reglementaire d'exfinction fixé par le Code de
I'Environnement de 1Th & 6h du matin). Le RLPi peut & son échelle
participer & une dynamique plus globale de maitrise de la
pollution lumineuse et des consommations énergétiques induites.

Le patrimoine bati
Le patrimoine bati institutionnel

Le territoire de la CCAVM concentfre un pafrimoine bdati et une
architecture identitaire, témoins de [I'histoire du territoire et des
activités passées, cette richesse participe & la qualité du cadre de
vie.

Outre les sites inscrits ou classés, le territoire compte également de
nombreux monuments historiques protégés (inscrits ou classés) :

- 13 monuments historiques classés ;

- 63 monuments historiques inscrits ou partiellement inscrits ;

- 1 site patrimonial remarquable.

Ces monuments constituent parfois des points focaux, des repéres
visuels forts dans le paysage proche ou lointain.
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L’Abbaye d’'Auberive // Citadia Conseil

Le village de Montsaugeon // Citadia Conseil
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Le patrimoine protégé sur le territoire de la CCAVM // Capla
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Le patrimoine bdati vernaculaire

Le patrimoine vernaculaire est caractérisé par des ouvrages
autrefois liés a la vie quotidienne, ou des éléments qui ont contribué
a fonder I'identité d'un bourg.

Le territoire posséde un patrimoine bdati vernaculaire important
constitué de lavoirs, murs et murets de cldtures, portails et portillons,
croix, monuments aux morts, soues a cochons, auges, etc. Ces
éléments participent a I'ambiance urbaine et d la qualité du
paysage du territoire.

Une croix dévalorisée par la surabondance de dispositifs publicitaires
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ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Des éléments d'intérét patrimonial institutionnel et vernaculaire
qui participent au cadre de vie qu'il s’agit de valoriser en les
préservant de I'affichage extérieur et en encadrant ce dernier de
maniére spécifique, en harmonie avec la qualité et la signification
de ces batiments et de leur environnement immédiat.

Une réflexion sur I'affichage publicitaire & mener afin d'adapter la
réglementation aux spécificités des zones touristiques et
pafrimoniales : maitrise de la concurrence possible entre les
informations publicitaires et celles relatives aux sites touristiques...
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V. Le profil économique de la CCAVM

1. La structure économique du territoire

Sur le territoire, le taux de concenfration d’emploi (nhombre d’actifs
résident sur la commune et ayant un emploi/ nombre d'emploi sur
la commune) est de 65 (INSEE 2017), ce qui signifie que 35% des
actifs occupés travaillent a I'extérieur du territoire de la CCAVM.
L'analyse des flux domicile-travail révelent d'important liens avec le
Grand Langres et la métropole dijonnaise.

Le secteur « commerce, transports, services divers» est le premier
employeur du ferritoire fraduisant une terfiarisation en cours de
I'économie du fterritoire. Le secteur secondaire (industries
manufacturieres, construction) constitue 32% des emplois en 2017
notamment grdce & un ADN industriel qui reste marqué.
L'agriculture, quant & elle, représente un poids relativement faible
dans I'économie du territoire.
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= Agriculture
= Industrie
= Construction
= Commerce, Transports, Services divers
Adm publique, Enseignement, Santé, Act sociale

Répartition des emplois par secteur d’activité en 2017 (source : INSEE)

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Des activités économiques diversifiées qui nécessitent des besoins
de visibilité différents :

e Visibilité au sein des centre-bourgs ;

e Visibilité le long d'axes ;

e Visibilité au sein d'espaces naturels.

[ ]

Des flux pendulaires participent a rendre les axes desservant le
Grand Langres et la métropole dijonnaise pour I'affichage
publicitaire au regard du trafic supporté et des occasions d'étre
vu induites (nofamment la D974).
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2. Les zones d’activités économiques

Le territoire dispose de 9 zones d'activités économiques. Elles sont
majoritairement positionnées le long de la RD%74, axe routier
structurant. La ZAE Langres Sud est, quant a elle, localisée d la sortie
de I'A31 et accueille de ce fait principalement des activités
logistiques.

B Cosudu Perc Naficnel des Fores

Alte diaidhésion d Pare Natioral

Zones de végétation

©CADIA - 1510612021 - Sources :[GN B0 Topo 2020 — P

Carte des zones d'activités sur le territoire de la CCAVM
Trois zones ont été fléchées « prioritaires » par le SCoT et pourront
prévoir & I'horizon 2035 des surfaces de développement de plus de

3 hectares : la ZAE Langres Sud, la ZAE Le Vernoy et la ZI Les Epinois
Chanois. Ces projets de développement économique peuvent
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donner I'opportunité de repenser I'impact de I'affichage extérieur
et harmoniser celle-ci en vue d'une image de marque
reconnaissable & I'échelle de I'ensemble du territoire.

Les points chauds - Les Zones d'Activités

RPL Auberive Vingeonne et Montsougeonnais

lendance ds la
B (citifion dos pubicites

B iones dacliviles

Seuls deux zones d'activités apparaissent concernées par une forte
densité de dispositifs publicitaires : la ZAE Le Verney et la ZAE
Longeau Nord, situées sur la commune de Longeau-Percey. Sur le
territoire de la CCAVM, les zones d'activités sont majoritairement
préservées d'une forte densité de dispositifs publicitaires. En sus, une
sobriété des enseignes a été identifiée participant & donner un
aspect qualitatif & ces lieux.
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ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Un territoire plutdt préservé des logiques d’affichage des zones
commerciales, mais dont la signalisation des activités
économiques pourrait gagner en qualité.

Des possibles extensions des zones d’activités pouvant étendre les
zones d enjeux au regard de I'affichage publicitaire.

3. Le tourisme

Des sites naturels et des paysages attirant le tourisme de loisirs et de
nature

AU sein du ferritoire infercommunal, le tourisme s'est construit autour Les gorges de la Vingeanne // tourisme-langres.com
du patrimoine naturel particulierement favorable aux activités de

pleine nature. Le lac de la Vingeanne, le Parc National des Foréfts, le

canal entre Champagne et Bourgogne, les Gorges de la

Vingeanne, le parc & vision d'Auberive ou encore la forét

domaniale d'Auberive sont tout autant de leviers touristiques qui

sont aujourd’'hui & valoriser afin de faire découvrir le territoire de la

CCAVM au grand public.
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Un patrimoine batiriche

D’autres projets touristiques participent également a I'image et la
notoriété de la CCAVM. Notamment le tourisme culturel avec la
présence de nombreux sites dont les plus connus sont : L'Abbaye
d’'Auberive, les Jardins de Cohons, le vilage de Montsaugeon
(marque Petites Cités de caractére) ou encore le Festival du Chien
A Plumes.

Dispositif présent a I'entrée des jardins de Cohons // Even Conseil
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ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Le territoire de la CCAVM posséde des sites attractifs qui fondent
son identité. Il s’agit a la fois de rendre ces sites visibles mais aussi
de les préserver d'un affichage extérieur qui pourrait dénaturer
leurs qualités et leur fonction premiére d'espaces de « grande
naturen ou d'espaces historiques dotés d'usages plus
contemporains.
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V. Les axes pour connecter et parcourir
le territoire

Au regard de leur réle premier de support de flux et de desserte des
zones urbaines, ces axes routiers du territoire sont particulierement
concernés par I'affichage extérieur. De plus, au regard de leur
confrontation avec les paysages et de la traversée du territoire qu'’ils
offrent, ce sont des espaces sensibles de perceptions, qui définissent
I'image de marque de la CCAVM.

1. Le réseau viaire

Un maillage routier relativement efficace et une dépendance a la
voiture individuelle sur le territoire.

Le réseau viaire de la CCAVM se caractérise par un réseau de
desserte principalement composé de routes départementales
structurantes dont les plus importantes sont :

- La RD974 qui traverse le territoire selon un axe nord-sud
-La RD428 localisée au sein du Parc National

Le territoire est également traversé par une importante infrastructure
routiere : I'A31, qui dispose d'une sortie au niveau des communes
de Pierrefontaine et de Flagey. Via I'autoroute, Auberive se situe a
25 minutes de Langres et & 55 minutes de Bourbonne-les-Bains.
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Carte des principaux axes routiers du territoire // ccavm.fr

Du fait du caractere rural de la CCAVM, I'usage de la voiture
individuelle est trés maijoritaire sur le territoire et représente pres de
84% de la part des moyens de transport utilisés pour se rendre au
fravail en 2017 (INSEE).

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

Le tracé des axes majeurs est le support de nombre d'enjeux
d'affichage car il est garant de flux et donc de visibilité y compris
en cenfre-bourg. L'encadrement de [I'affichage pourra
éventuellement fonctionner par séquences: des ambiances
« activités/résidentielles/naturelles/centre-bourg, etc ».

67



RLP1

communautédecommunes
AUBERIVE VINGEANNE
MONTSAUGEONNAIS

Les entrées de ville

Concentrant souvent les dispositifs de publicité et associées a des
zones d'activités économiques et commerciales qui accueillent des
flux importants, les lieux d'entrée de ville sont des lieux privilégiés
pour I'affichage extérieur, tout particulierement les publicités et
préenseignes.

Les entrées de ville : organisées au sein du tissu urbanisé de la
CCAVM, les entrées de ville permettent de rejoindre un noyau
aggloméré plutét d'envergure communale.

LES ENTREES DE VILLE

D'envergure communale, les enfrées de vile sont donc des
séquences qui annoncent I'entrée dans un cenfre-ville. Sur le
territoire de la CCAVM, les enfrées de ville sont globalement peu
voire non sensibles a la publicité en raison du caractéere rural et
préservé de ces espaces qui accueilent  néanmoins
ponctuellement des informations liées a des manifestations locales
et aux commerces de proximité.
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Entrée de ville de Villiers-l&és-Aprey préservée des dispositifs publicitaires

On peut cependant noter que les entrées de ville localisées sur les
axes majeurs notamment sur la RD974 apparaissent en revanche
plus dégradées et sensibles. A ce titre, I'entrée de ville de Longeau-
Percey est, par exemple, caractérisée par de nombreux dispositifs
qui participent a banaliser I'espace.
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7
:

Entrée de ville de Longeau-Percey par la RD974 : dégradée par le nombre, le
format et les coloris des dispositifs publicitaires

Carte entrée de ville croisée avec le recensement/points chaud (en
attente des entrées de ville au format SHP)

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

La dominante naturelle du secteur induit des entrée de
territoire/ville quasi systématiquement en co-visibilité avec une
toile de fond paysagere.

« L'effet vitrine » offert justifie la nécessité d'une vigilance
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particuliere quant & la présence et a la qualité de I'affichage
extérieur : cohérence avec les ambiances des tissus urbains
traverses et les besoins économiques

2. Les autres réseaux et modes de déplacement

Un maillage en transports collectifs absent sur le territoire

La CCAVM ne dispose pas de transports en commun, & I'exception
d'un service de ramassage scolaire dans 12 communes.

Des modes actifs principalement liés a un usage touristique

Compte tenu du caractére rural du territoire, la voiture individuelle
est le mode de ftransport priviégié pour effectuer des
déplacements. Néanmoins, en ce qui concerne les modes actifs, le
terrifoire de la CCAVM est parcouru par des boucles cyclo-
touristiques ainsi que des itinéraires locaux de randonnées.
Maijoritairement destiné & un usage touristique, ces cheminements
constituent la voirie piétonne et cyclable du territoire.

69



o
R I—Pl RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

communautédecommunes
AUBERIVE VINGEANNE
MONTSAUGEONNAIS

Randonnées GPS
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Carte des randonnées GPS sur le territoire

ENJEUX INDUITS POUR LE RLPI

L'affichage associé aux départs de randonnées/itinéraires ne
rentrent pas dans le champ de compétence du RLPi mais
I'amélioration de leur densité peut contribuer & quadlifier
davantage le territoire.
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6.ORIENTATIONS ET
OBJECTIFS DU RLPi

Les orientations et objectifs du RPLi ont été définis en cohérence
avec les enjeux qui ont émergé du diagnostic territorial et
publicitaire. Ces orientations, déclinées en objectifs, tendent a
apporter des réponses concretes au territoire, permettant de
concilier préservation du cadre de vie et attractivité économique.

3 grandes orientations ont été formulées :

- 1 orientation générale permettant de répondre & des enjeux
transversaux de qualité des ambiances urbaines et
naturelles, et déclinables quelques soient les secteurs
territoriaux et occupation des sols appréhendés ;

- 2 orientations sectorielles précisant des ambitions propres au
coeurs de bourg, aux espaces vitrines et de découvertes,
chacun de ces espaces présentant des enjeux et besoins
spécifiques en matiere d'affichage.
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. Un fterrifoire fort d'une structure
paysagere et écologique riche et
diversifiee a préserver

Orientation générale

Riche de ses trois grandes unités paysageéeres que sont la montagne
d’'Auberive, le plateau de Langres et la plaine et la colline de la
Vingeanne, le territoire de la Communauté de Communes Auberive
Vingeanne Montsaugeonnais comporte de nombreux espaces et
milieux naturels d'intérét écologique et paysager, réglementés
et/ou gérés. Essentiellement recouvert par des espaces boisés de
qualité, les deux tiers du territoire sont également intégrés dans le
Parc National des Foréts de Champagne et Bourgogne.

Forét domaniale d'Auberive & Praslay

» Colmier-le-Haut

Or, la densification et I'augmentation de la taille des dispositifs
publicitaires risqueraient de nuire & ce cadre de vie, auquel
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participe les espaces ruraux. L'établissement de gabarits cohérents
avec les usages et les ambiances paysagéres en présence apparait

donc comme un fort enjeu.

Certains points noirs paysagers sont d'ailleurs identifiés sur le
territoire, soulignant le besoin d'une harmonisation du fraitement et
une éventuelle dé-densification des dispositifs pour des paysages et
un cadre de vie apaisé.

De plus, les paysages nocturnes nécessitent également d'étre
préservés afin de répondre au besoin d'obscurité de certaines
espéces qui vivent la nuit et qui sont impactées par la pollution
lumineuse.

Ainsi, ces éléments naturels du territoire doivent étre protégés d'une
publicité trop imposante. Afin de concilier la qualité du cadre de vie
du territoire avec les nécessités d'affichage, le RLPitend & :

e Respecter la qualité et la diversité des paysages en
recherchant un esthétique et une harmonie dans les
pratiques d'affichage extérieur ;

e Réinfroduire de maniére mesurée et localisée la publicité
dans les espaces présentant des enjeux environnementaux
ou patrimoniaux accrues (périmetres d’'interdiction relative
de publicité) ;

e Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

¢ Encadrer les dispositifs lumineux dans le respect de la frame
noire aujourd’'hui fonctionnelle (y compris a I'intérieur des
vitrines) et dans un soucis de maitrise des consommations
énergétiques du territoire.
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Verseilles-le-Haut : Publicité en milieu rural ouvert
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Occey : Publicité démesurée

. Un affichage extérieur a traiter en
cohérence avec le caractere rural ou
patrimoniale des coeurs de bourg tout
en permettant I'animation de ces
espaces du quotidien

Orientation sectorielle

Le territoire de la CCAVM concentre un patrimoine béti et une
architecture identitaire, témoins de [I'histoire du territoire et des
activités passées, cette richesse participe a la qualité du cadre de
vie. Outre les sites inscrits ou classés, le territoire compte également
de 13 monuments historiques classés et 63 inscrits ou partiellement
inscrits ou classés).
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Le Val D’Esnoms Isémes

Or, certains paysages urbains sont confrontés d une abondance de
dispositifs publicitaires qui dévalorisent le patrimoine vernaculaire et
bati, tfraduisant un enjeu de dé-densification et d'entretien des
dispositifs, ainsi qu'un enjeu de fraitement en cohérence avec
I'architecture en présence.

De plus, la diversité des formes et des tailles des enseignes en
facades souligne un enjeu de rafionalisation de ces dispositifs pour
une lisibilité optimisée des messages et une maditrise des potentiels
effets de banalisation.

Ainsi, il s’agit donc de valoriser les coeurs de bourg, en maitrisant et
en encadrant I'affichage extérieur. Pour cela, le RPLi entend :

Maintenir la lisibilité des activités de centre-bourg ;

o Traiter I'affichage extérieur en cohérence avec la proximité
du patrimoine bati et végétal ;

o Participer a la promotion de la vie locale et associative en
ciblant des lieux de prédilection pour I'affichage
tfemporaire.
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POMPES FUNEBRES
MARBRERIE

MARTIN

Diversité des ens:ges e facades a Chassigny

. Maitriser I'image du territoire a travers
ses  espaces  viftrines  ou de
découvertes

Orientation sectorielle

Le territoire est plutdt préservé des logiques d'affichage des zones
commerciales, mais la signalisation des activités économiques
pourrait gagner en qualité. En effet, le territoire dispose d'activités
économiques diversifiées, aux besoins de visibilité différents (au sein
des centre-bourgs, le long d'axes, au sein d'espaces naturels).
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En raison du caractere rural et préservé des espaces, les entrées de
ville sont globalement peu sensibles d la publicité, & I'exception de
celles localisées sur les axes majeurs.

En matiere de tourisme, la CCAVM est parcourue par des boucles
cyclo-touristiques ainsi que des itinéraires locaux de randonnées. Le
tourisme s'est en effet construit autour du patrimoine naturel
particulierement favorable aux activités de pleine nature.
Majoritairement destiné & un usage touristique, ces cheminements
constituent la voirie piétonne et cyclable du territoire. L'image et la
notoriété du territoire se sont également constituées au travers du
tourisme culturel.

(i)
SR

Lac de la Vingeanne Canal entre Champagne et Bourgogne
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o Participer a la requalification des entrées de ville et axes en
dédensifiant ces espaces vitrines du territoire ;

¢ Rationnaliser les pratiques d’affichage extérieur au sein des
zones d'activités.

che

éenergies ||
s Wl

Jardins suspendus de Cohons Le Montsaugeonnais

L’enjeu du territoire est donc de rendre visible les sites touristiques ‘ Le Monfsaugeonnais
tout en les préservant d'un affichage extérieur qui pourrait
dénaturer leurs qualités et leur fonction premiere d'espaces de
«grande nature» ou d'espaces historiques dotés d'usages plus
contemporains.

S . . . e . : MAISON DE VILLAGE
En particulier, afin de maintenir le soutien a I'activité économique et

.. , . .. . , 3’ Accueildestouristes‘,!
associative locale, I'enjeu est de réinfroduire de facon encadrée et
justifiée des dispositifs publicitaires dans des périmétres d'interdiction
relative. De plus, un autre enjeu majeur est celui de la rationalisation
des dispositifs au droit des axes routiers et entrées de ville afin de
limiter la banalisation de ces espaces.

FOYER-CULTUREL

Rouvres-Sur-Aube
Le RLPi tfend donc & :
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7.Les justifications des
choix opérés dans la
traduction
reglementaire

Pour rappel, le RPLI n'exprime que des dispositions plus restrictives
que le Reglement National de Publicité (exception faite de la
possible réintfroduction de certains dispositifs publicitaires au sein de
certains périmetres d'interdiction relative). Le RNP continue donc de
s'appliquer sur les volets reglementaires non abordés par le RLPI.

|.  Justification de la délimitation des
zones du RLPi

L'état des lieux du territoire et le diagnostic ont mis en évidence
plusieurs secteurs présentant chacun des enjeux publicitaires,
paysagers, patrimoniaux et économiques spécifiques. Ces secteurs
ont été classés en zones de publicités (ZP) au sein desquelles des
regles particulieres ont été définies, afin de répondre aux enjeux
identifiés localement.

Quatre grandes zones de publicités ont été délimitées. Ces quatre
grandes zones permettent de proposer un cadre reglementaire
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pour |'affichage extérieur propre a chaque situation territoriale
identifiée.

1. Les zones de publicités

L’ensemble du territoire de la Communauté de communes Auberive
Vingeanne Monfsaugeonnais est zoné en fonction des enjeux
dégagés du diagnostic, et, pour lesquels des ambitions ont été
définies dans les orientations.

Quatre zones de publicités ont ainsi été définies :

e Lazone 1 (ZP1) couvre les centres historiques ;

e La zone 2 (ZIP2) couvre les centre village élargis et les
hameaux ;

e La zone 3 (ZP3) couvre le reste de I'agglomération et les
zones d'activités ;

e Lazone 4 (ZP4) couvre les zones hors agglomération.

2. Un découpage territorial justifié par les orientations et
objectifs du RLPi

Le zonage du RLPi est justifié par les orientations suivantes :

Orientation générale : Un territoire fort d'une structure paysagére
et écologique riche et diversifiée a préserver, et en particulier
I'objectif :

e Réintroduire de maniére mesurée et localisée la publicité
dans les espaces présentant des enjeux
environnementaux ou patrimoniaux accrues (périméetres
d'interdiction relative de publicité) ;

e Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

e Encadrer les dispositifs lumineux dans le respect de la
frame noire aujourd'hui fonctionnelle (y compris d&
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I'intérieur des vitrines) et dans un soucis de maitrise des
consommations énergétiques du territoire.

Orientation sectorielle N°1 : Un affichage extérieur a traiter en
cohérence avec le caractére rural ou patrimoniale des coeurs de
bourg tout en permettant I'animation de ces espaces du
quotidien, et en particulier I'objectif :
¢ Maintenir la lisibilité des activités de centre-bourg ;
o Traiter l'affichage extérieur en cohérence avec Ia
proximité du patrimoine bati et végétal ;
e Participer a la promotion de la vie locale et associative en
ciblant des lieux de prédilection pour I'affichage
temporaire.

ZP2

Orientation générale : Un territoire fort d'une structure paysagére
et écologique riche et diversifiée a préserver, et en particulier
I'objectif :

e Réintroduire de maniére mesurée et localisée la publicité
dans les espaces présentant des enjeux
environnementaux ou patrimoniaux accrues (périmétres
d'interdiction relative de publicité) ;

o Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

e Encadrer les dispositifs lumineux dans le respect de la
trame noire aujourd’hui fonctionnelle (y compris a
I'intérieur des vitrines) et dans un soucis de maitrise des
consommations énergétiques du territoire.

Orientation sectorielle N°1 : Un affichage extérieur & traiter en
cohérence avec le caractére rural ou patrimoniale des coeurs de
bourg tout en permetftant I'animation de ces espaces du
quotidien, et en particulier I'objectif :

¢ Maintenir la lisibilité des activités de centre-bourg ;

e Traiter l'affichage extérieur en cohérence avec la

proximité du patrimoine bati et végétal ;
o Participer a la promotion de la vie locale et associative en
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ciblant des lieux de prédilection pour I'affichage
tfemporaire.

Orientation générale : Un territoire fort d'une structure paysagére
et écologique riche et diversifiée da préserver, et en particulier
I'objectif :

e Respecter la qualité et la diversité des paysages en
recherchant un esthétique et une harmonie dans les
pratiques d’'affichage extérieur ;

e Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

Orientation sectorielle N°2 : Mdaitriser I'image du territoire d travers
ses espaces vitrines ou de découvertes, et en particulier :
e Participer a la requalification des entrées de ville et axes
en dédensifiant ces espaces vitrines du territoire ;
e Rationnadliser les pratiques d’'affichage extérieur au sein
des zones d'activités.

Orientation générale : Un territoire fort d'une structure paysagére
et écologique riche et diversifiée da préserver, et en particulier
I'objectif :

e Respecter la qualité et la diversité des paysages en
recherchant un esthétique et une harmonie dans les
pratiques d'affichage extérieur ;

e Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

Orientation sectorielle N°2 : Mditriser I'image du territoire & travers
ses espaces vitrines ou de découvertes, et en particulier :
e Participer a la requalification des entrées de ville et axes
en dédensifiant ces espaces vitrines du territoire ;
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Justification de la ZP1 - Centres historiques

La ZP1 correspond aux centres historiques des communes,
caractérisés par leur forte valeur patrimoniale. Il correspond
également aux cceurs de bourg ruraux.

La mise en cohérence des publicités avec le caractére rural et/ou
patrimonial des cceurs de bourg est une orientation principale du
RLPi de la CCAVM. Les communes de la CCAVM présentent de
nombreux monuments historiques protégés (inscrits ou classés),
lesquels participent a I'identité du territoire.

La revalorisation des paysages urbains, du patrimoine vernaculaire
et bati, comme mentionnée dans les orientations du RLPi, nécessite
de fraiter la publicité et les enseignes de maniéere spécifique et
restrictive.

La ZP1 est une zone ou la publicité peut étre uniguement apposée
sur les murs, dans des limites définies (nomlbre, aspect, grandeur).
Les enseignes y sont installée sous condition de qualité.

Justification de la ZP2 — Centres village élargis et hameaux

La ZP2 correspond aux centres village élargis ainsi qu’aux hameaux.
Ces zones ne présentent pas d'enjeu patrimonial direct et
présentent des enjeux spécifiques en leur qualité d'espaces du
quotidien. Ce sont des espaces mixtes, qui accueillent des
commerces, équipements et des espaces d'habitation.

La valorisation des espaces du quoftidien en tant qu’espaces
économiques et pdles de vies est une orientation du RLPi. Le soutien
a I'activité locale par la réintroduction encadrée des dispositifs
publicitaires dans des périmétres d'interdiction relative est un des
objectifs relevé par le RLPi. La revalorisation des paysages urbains,
I'expression citoyenne et associative, la rationalisation de certaines
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enseignes sont autant d'objectifs & prendre en compte dans ce
RLPi.

Dans la ZP2, le RLPi favorise I'installation de publicités murales, dans
des limites définies (nombre, aspect, grandeur).

Justification de la ZP3 - Reste de I'agglomération et zones d’activités

La ZP3 couvre le reste de lI'agglomération ainsi que les zones
d’activités économiques et commerciales.

AU sujet du reste de I'agglomération,
Au sujet des parties du zonage compris dans les ZAE et commerces :

- Vocation économique : espaces et besoins en publicité plus
importants ;

« Un enjeu du RLPi ressort dans cette zone: le soutien &
I'activité  économique et associative locale par la
réintroduction encadrée et justifiée de dispositifs publicitaires
dans des périmeétres d'interdiction relative.

Ici, les dispositions réglementaires sont plus souples au regard de la
vocation économique des espaces ZAE, dont des besoins plus
importants ont été identifiés en matiere d'enseignes, de publicités et
de pré-enseignes.

Justification de la ZP4 - Hors agglomération
La ZP4 correspond aux espaces hors agglomération.

La publicité et les préenseignes y sont interdites par le Reglement
National de la Publicité. Ces espaces ne sont concernés que par les
regles relatives aux enseignes.

Ces secteurs sont constitutifs de la structure paysagére du territoire.
Ainsi, la préservation des espaces ruraux passera par la mise en
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cohérence des publicités avec les usages et ambiances paysageres
en présence, via une harmonisation des publicités en présence.

Ces secteurs sont des espaces de vie privilégiés au sein desquels la
qualité du cadre de vie apparait importante pour la population.

II. Justification des choix reglementaires

Le réglement a été concu dans une recherche d'équilibre global
entre préservation/valorisation des paysages de la Communauté de
communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais et liberté
d'expression ; Et ce, conformément & I'article L581-1 du code de
I'Environnement : « Chacun a le droit d’exprimer et de diffuser des
informations et des idées, par le moyen de la publicité, d'enseignes
et de préenseignes ».

Le réglement vise également un équilibre dans les supports
autorisés, en évitant par exemple une interdiction totale de la
publicité scellée au sol a I'échelle du territoire communautaire.

En revanche, dans I'ensemble des zones, un travail a été fait pour
encadrer les formats maximums et les typologies autorisées, et limiter
la densité.

1. Prescriptions communes a I'ensemble des zones
relatives a la publicité et aux préenseignes

Correspondance avec les orientations

Les choix généraux s'appliquant a I'ensemble des zones de
publicités sont justifiés par I'orientation générale visant & préserver la
structure paysagére et écologique riche du territoire. Outre
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I'orientation générale, ces choix découlent également des deux
orientations sectorielles suivantes :

e N°1 : Un affichage extérieur & traiter en cohérence avec le
caractére rural ou patrimoniale des coeurs de bourg tout en
permettant I'animation de ces espaces du quotidien ;

e N°2 : Maditriser I'image du territoire & travers ses espaces
vitrines ou de découvertes.

ARTICLE PO.1 Interdiction de publicité

Plusieurs typologies de dispositifs sont interdites sur I'ensemble du
terrifoire au regard du fort impact paysager qu’elles peuvent
générer :

- La publicité sur une clbture : Il s’agit ici de limiter de facon
globale les possibilités d'affichage mural, souvent opéré de
maniere « sauvage » le long des rues et grands axes. Cette
disposition permet d'encadrer la densité publicitaire, en
privilégiant I'affichage sur les murs de batiments.

- La publicité sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu :
Ce type de publicité peut engendrer un impact non
négligeable sur le paysage par sa perception lointaine.

ARTICLE P0.2. Dérogation a certaines interdictions légales de
publicité

Rappel de I'article L581-8 du Code de I'Environnement :
«l. — A l'intérieur des agglomérations, la publicité est interdite :

1° Aux abords des monuments historiques mentionnés a l'article L.
621-30 du code du pafrimoine ;
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2° Dans le périmetre des sites patrimoniaux remarquables
mentionnés a l'article L. 631-1 du méme code ;

3° Dans les parcs naturels régionaux ;
4° Dans les sites inscrits ;

5° A moins de 100 métres et dans le champ de visibilité des
immeubles mentionnés au Il de I'article L. 581-4 ;

6° (abrogé)
7° Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux ;

8° Dans les zones spéciales de conservation et dans les zones de
protection spéciales mentionnées a l'article L. 414-1.

Il ne peut étre dérogé a cette interdiction que dans le cadre d'un
réglement local de publicité établi en application de l'article L. 581-
14.»

Le RLPi vient déroger & linterdiction stricte de publicité dans
certains de ces lieux (cités ci-dessous) et pour certains types de
disposififs :

1° Aux abords des monuments historiques mentionnés & l'article L.
621-30 du code du patrimoine ;

7° Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux;

La dérogation porte sur les dispositifs suivants, pour les raisons
suivantes :

- Les dispositifs de petit format intégrés d des devantures
commerciales et recouvrant partiellement la baie dans
les conditions prévues par I'article R.581-57 du méme
code et parI'article DG1-11 du présent reglement.
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- Les emplacements destinés a I'affichage d’opinion ainsi
qu'd la publicité relative aux activités des associations
sans but lucratif, tel que prévu par les articles L.581-13 et
R.581-2 a 4 du méme code. Ces emplacements
valorisent I'opinion des habitants du territoire et
paraissent ainsi indispensables.

Ces dispositions ne pourront étre implantés qu'en facade, afin de
préserver les paysages et les perceptions du territoire.

ARTICLE P0.3 Dimensions

Le reglement vient préciser que la surface maximale des dispositifs
est la surface hors-tout, c’est-a-dire la surface d'affichage plus le
cadre. Cet encadrement vise a harmoniser et & bonifier les
dispositifs présents sur la commune.

ARTICLE P0.4 Densité

La densité est encadrée d maximum frois dispositifs par support
autorisé. Cela ne conftraint pas la superposition ou la juxtaposition
d’'éléments.

ARTICLE P0.5 Accessoires annexes a la publicité

Le reglement interdit les accessoires de publicités sauf s'ils sont
intégralement amovibles ou retirables. Cela vient aider au
désencombrement du champ visuel au sein des communes.

Article P0.6 Couleur

La réglementation des couleurs entre I'encadrement et le support
permet d'harmoniser les dispositifs avec les lieux avoisinants.
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2. Prescriptions communes a I'ensemble des zones
relatives aux enseignes

Correspondance avec les orientations

De méme que pour les dispositifs publicitaires et les préenseignes, les
choix généraux s'appliquant a I'ensemble des zones de publicité
sont justifiés par I'orientation générale visant & préserver la structure
paysagere et écologique riche du territoire.

Article EO.1 Interdiction d’enseignes

Le RLPi interdit plusieurs types d'enseignes sur I'ensemble de la
CCAVM. Ces installations sont jugées comme peu qualitatives,
imposantes ou pouvant porter atteinte au patrimoine natfurel et
bati :

- Sur toiture : puisqu’elles peuvent impacter
significativement le paysage par leur dimension et leur
perception lointaine, elles sont interdites ;

- Sur les arbres et les éléments de végétation ;

- Sur des éléments d'architecture de facade (garde-corps,
encadrement de baies, corbeaux en pierre soutenant les
étages, décors en reliefs, etc.) : ce sont des éléments
considérés avec une importance patrimoniale, il s'agit
donc de les laisser visible et donc d'y interdire toute
enseigne.

Article E0.2 Intégration architecturale de I'enseigne

L'harmonisation des enseignes avec le bdatiment et les bdtis
avoisinants et un objectif général émis dans le réglement. Les
couleurs et les matériaux des enseignes sur facade doivent
également rester en harmonie avec I'existant.
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Article E0.3 Extinction nocturne de I'enseigne lumineuse

Afin de préserver la trame noire, le cadre de vie et de maitriser les
consommations énergétiques, le choix a été fait de proposer
I'extinction des dispositifs lumineux, dont numériques de 22h & 7h.
Ces regles sont donc plus strictes que les regles nationales (1h-6h).
Cette reglementation s'applique également & I'intérieur des vitrines.

Article EO. 4 Dérogations

Le reglement autorise, a titre exceptionnel, que certaines enseignes
ne respectent pas les dispositions générales ou particuliéres
lorsqu’elles concourent & la mise en valeur des bdatiments sur
lesquels elles sont apposées, ou lorsque I'architecture du bétiment
ne permet pas de mettre en ceuvre ces disposifions.

Il apparait pertinent d'autoriser cette disposition, en particulier dans
les cceurs de vile ou l'architecture ne permet pas toujours
techniguement le respect des prescriptions du RLPI.

En outre, cela permet de laisser toute liberté d'appréciation aux cas
par cas soit aux services de I'UDAP, soit aux services instructeurs, de
privilégier et favoriser des projets d'enseigne parfois plus adaptés a
des contextes architecturaux ou patrimoniaux spécifiques.

Article EO. 5 Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le
sol

Ces enseignes sont soumises aux regles du RNP, mis & part pour
I'empietement et les chevalets. Ces derniers peuvent venir impacter
le paysage s'ils sont multipliés et de grande taille.

Article EO. 6 Enseignes en facade

Les enseignes en facade sont soumises 4 plusieurs regles
d'intégration paysagere :
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- L'enseigne perpendiculaire ¢ la facade doit étre alignée
sur I'enseigne parallele

- Les enseignes doivent s'inscrire en harmonie avec les
coloris de I'immeuble ef les lignes de composition de la
facade

Article E0.7 - Enseignes sur auvent ou marquise - a travailler

Les enseignes sur auvent ou marquise présentent un impact visuel
important. Ici, elles sont autorisées seulement pour les activités qui
n'ont pas d'autres possibilités d'implanter une enseigne afin d'éviter
la surenchére d'enseignes en facade.

Article E0.8 — Enseignes sur store — a travailler

Ceftte autorisation, seulement sur store tombant ou lambrequin vise
d mieux intégrer les enseignes dans le paysage. De plus cela permet
une meilleure lisibilité des enseignes sur I'espace public.

3. Dispositions particulieres a la zone de publicité 1 (ZP1) -
centres historiques
Carte

La ZP1 couvre XX % du territoire de la Communauté de communes
Auberive Vingeanne Montsaugeonnais, et XX% des espaces
agglomérés

= En attente de validation du zonage
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Correspondance avec les orientations

Cette zone, et le réglement qui Iui est associé, traduisent plus
particulierement les orientations suivantes :

Orientation générale : Un tferritoire fort d’une structure paysagére et
écologique riche et diversifiée a préserver, et en particulier I'objectif

* Réinfroduire de maniere mesurée et localisée la publicité
dans les espaces présentant des enjeux environnementaux
ou patrimoniaux accrues (périmétres d'interdiction relative
de publicité) ;

+  Adapterles gabarits aux morphologies rurales ;

* Encadrer les dispositifs lumineux dans le respect de la frame
noire aujourd'hui fonctionnelle (y compris & I'intérieur des
vitrines) et dans un soucis de maitrise des consommations
énergétiques du territoire.

Orientation sectorielle N°1 : Un affichage extérieur & ftraiter en
cohérence avec le caractére rural ou patrimoniale des coeurs de
bourg tout en permettant I'animation de ces espaces du quotidien,
et en particulier I'objectif :

«  Maintenir la lisibilité des activités de centre-bourg ;

- Traiter I'affichage extérieur en cohérence avec la proximité
du patrimoine bati et végétal ;

- Participer a la promotion de la vie locale et associative en
ciblant des lieux de prédilection pour I'affichage temporaire.

Dispositions relatives aux publicités et préenseignes en ZP1

Toutes communes

Interdit

>
<
(%
o
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v Maximum 1 disposifif par facade

1
1
1
Murale i v Maximum 1,5m?
oY __Maximum 2m de hauteur | _
1
1
Mobilier urbain i Interdit
.
Lumineux i Interdit
e
Numérique l Interdit

Cette zone de publicité affirme une protection forte des centres
historiques de la Communauté de communes. Les publicités
murales, bien qu'autorisées, sont soumises & des regles restrictives de
I'ordre du nombre d'implantations autorisées par facade et par
activité, de hauteur et d'aspect.

Dispositions relatives aux enseignes en ZP1

Toutes communes

X Scellé au sol interdit

Au sol v" 1 Chevalet par activité
IV Maximum 2 enseignes par
facade par activité dont 1
En facade perpendiculaire
v Maximum 2m?
"""""""""" Xinterdit
Sur toiture
1 Extinction entre 22h et 7h lorsque I'activité
Lumineux signalée a cessé
» 1 Extinction enfre 22h et 7h lorsque I'activité
Numérique . . .
signalée a cessé
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Une vigilance particuliere est portée sur I'intégration des enseignes
dans leur environnement afin de respecter les ambiances en
présence.

Cette zone de publicité restreint I'implantation des enseignes afin
de préserver les éléments du patrimoine du territoire. Ces choix ont
été fait en cohérence avec les repérages des monuments
historiques et de leur périmetre de protection.

Ainsi, afin de répondre & cet objectif de protection des éléments du
pafrimoine et du paysage, le RLPi n'autorise que les enseignes de
taille réduite.

4. Dispositions particuliéres relatives ¢ la zone de publicité
2 (ZP2) - Centre bourg et hameaux

Carte

La ZP2 couvre XX % du territoire de la Communauté de communes
Auberive Vingeanne Montsaugeonnais, et XX% des espaces
agglomérés

= En aftente de validation du zonage

Correspondance avec les orientations

Cette zone, et le réglement qui lui est associé, traduisent plus
particulierement les orientations suivantes :
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Orientation générale : Un territoire fort d'une structure paysagere et
écologique riche et diversifiée a préserver, et en particulier I'objectif

Réintroduire de maniére mesurée et localisée la publicité
dans les espaces présentant des enjeux environnementaux
ou patrimoniaux accrues (périmétres d'interdiction relative
de publicité) ;

Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

Encadrer les dispositifs lumineux dans le respect de la trame
noire aujourd’hui fonctionnelle (y compris & I'intérieur des
vitrines) et dans un soucis de maitrise des consommations
énergétiques du territoire.

Orientation sectorielle N°1 : Un affichage extérieur & traiter en
cohérence avec le caractére rural ou patrimoniale des cceurs de
bourg tout en permettant I'animation de ces espaces du quotidien,
et en particulier I'objectif :

Maintenir la lisibilité des activités de centre-bourg ;

Traiter I'affichage extérieur en cohérence avec la proximité
du patrimoine bati et végétal ;

Participer d la promotion de la vie locale et associative en
ciblant des lieux de prédilection pour I'affichage temporaire.

Dispositions relatives aux publicités et préenseignes en ZP2

Toutes communes

AU sol i Interdit

Murale

v 1 parfacade
v 4,7 m?2 maximum
v' 6m de hauteur maximale
Reglementation Nationale de la Publicité

Rapport de présentation
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Mobilier urbain

Numérique

Interdit

Interdit

Interdit

Cette zone de publicité affiirme une protection plus allégée des
centres bourg et hameaux de la Communauté de communes. Les
publicités murales, bien qu’'autorisées, sont soumises a des regles
restrictives de I'ordre du nombre d'implantations autorisées par
facade et par activité, de hauteur et d'aspect.

Dispositions relatives aux enseignes en ZP2 :

Numérique

Toutes communes

v' 1 Chevalet par activité

v 2m? maximum
v 2m de hauteur maximale

X interdit

Extinction entre 22h et 7h lorsque I'activité
signalée a cessé

Extinction entre 22h et 7h lorsque I'activité
signalée a cessé
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Cette zone de publicité élargie I'implantation des enseignes afin de
favoriser la visibilité des commerces de proximité en centre-bourg et
hameau.

Ainsi, afin de répondre & cet objectif le RLPi autorise les chevalets
garde la réglementation nationale en matiere d'enseignes en
facade.

5. Dispositions particulieres a la zone de publicité 3 (ZP3) -
Reste de l'agglomération et zones d'activités et
commerciales

Carte

La ZP3 couvre XX % du territoire de la Communauté de communes
Auberive Vingeanne Montsaugeonnais, et XX% des espaces
agglomérés

= En attente de validation du zonage

Correspondance avec les orientations

Cette zone, et le réglement qui lui est associé, traduisent plus
particulierement les orientations suivantes :

Orientation générale : Un territoire fort d'une structure paysagére et
écologique riche et diversifiée a préserver, et en particulier I'objectif

Rapport de présentation
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« Respecter la qualité et la diversité des paysages en
recherchant un esthétique et une harmonie dans les
pratiques d’affichage extérieur ;

* Adapter les gabarits aux morphologies rurales ;

Orientation sectorielle N°2 : Maitriser I'image du territoire & travers
ses espaces vitrines ou de découvertes, et en particulier :

« Participer & la requalification des entrées de ville et axes en
dédensifiant ces espaces vitrines du territoire ;

- Rationnaliser les pratiques d'affichage extérieur au sein des
zones d'activités.

Dispositions relatives aux publicités et préenseignes en ZP3

Toutes communes

AU sol Interdit

v 2 parfacade
v 4,7m? maximum
v' 6m de hauteur maximale

Mobilier urbain Interdit
Lumineux Interdit
Numérique i Interdit

Cette zone de publicité a pour objectif de valoriser les activités
présentes dans les zones d'activités. Elle encadre également la
publicité dans le reste de I'agglomération et considere les activités
pouvant étre présentes en habitation.
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Ici la reglementation nationale est appliquée.

Dispositions relatives aux enseignes en ZP3 :

v

AU sol v
v
v
! v
1
1
1
i v
1
1
En facade : v
i v
1
1
1
1
1
AL
1
i
Sur toiture I
i
i
|
Lumineux |
]
1
i
Numérique i
1
1

Rapport de présentation

Toutes communes

Dans le reste de I'agglomération :
X scellés au sol interdits sauf si facade non visible
depuis la voie publique

Chevalet

Dans les zones d'activités :

6m? maximum, ém de hauteur
maximale (Reéglementation
Nationale de la Publicité )
Mutualisation sur une méme unité
fonciere

Chevalet

Maximum 2 enseignes en facade
par activité

Si batiment & vocation
résidentielle : 1 dispositif max
Maximum 8m?

Surface : 15 % de la facade
maximum

Extinction entre 22h et 7h lorsque I'activité
signalée a cessé
‘Extinction entre 22h et 7h lorsque I'activité
signalée a cessé

RLPi de la Communauté de Communes Auberive Vingeanne Montsaugeonnais

Au sujet des enseignes en ZP3, il s'est agit de valoriser les activités
économiques présentes dans la zone, tout en prenant en compte la
nécessité de préserver les perceptions et les ambiances paysageres.
Dans un soucis de lisibilité des activités, les enseignes lumineuses et
numériques sont autorisées mais ont une plage d’extinction limitée.

6. Dispositions particulieres a la zone de publicité 4 (ZP4) -
Hors agglomération

Carte

La ZP3 couvre XX % du territoire de la Communauté de communes
Auberive Vingeanne Montsaugeonnais, et XX% des espaces
agglomérés

= En attenfe de validation du zonage

Correspondance avec les orientations

Cette zone, et le réglement qui Iui est associé, traduisent plus
particulierement les orientations suivantes Orientation générale : Un
territoire fort d'une structure paysagéere et écologique riche et
diversifiée a préserver, et en particulier I'objectif :

« Respecter la qualité et la diversité des paysages en
recherchant un esthétique et une harmonie dans les
pratiques d'affichage extérieur ;

+ Adapterles gabarits aux morphologies rurales ;

Orientation sectorielle N°2 : Maitriser I'image du territoire & travers
ses espaces vitrines ou de découvertes, et en particulier :

- Participer a la requalification des entrées de ville et axes en
dédensifiant ces espaces vitrines du territoire.
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. i X interdit
Numeérique ]
1
Dispositions relatives aux publicités et préenseignes en ZP4 '
Toutes communes Les enseignes en ZP4 sont réglementées de sorte G préserver le
AU 5ol Interdit g'rcmd“poysoge. Lam'bmon est de limiter I'accumulation dg
A dispositifs pouvant venir encombrer les facades, c'est pourquoi
Murale S nferdit seulement 2 dispositifs pour maximum 10 % de la facade sont
autorisés. Dans un soucis de lisibilité des activités, les enseignes
Mobilier urbain Interdit lumineuses sont autorisées mais ont une plage d’extinction limitée,
e les enseignes numeériques sont interdite dans un soucis de sobrieté
Lumineux i Interdit énergétique.
Numérique Interdit

Dans cette zone le RNP interdit toute publicité.

Dispositions relatives aux enseignes en ZP4 :

i Toutes communes

v' Maximum 1 enseigne par activité
Au sol v' Taille : inférieure ou égale a 4m?

v Maximum 2 enseignes par
facade et par activité

anlegese v' Surface : 10% de la facade

T Xinterdit
Sur toiture i

1

‘Extinction entre 22h et 7h lorsque I'activité
Lumineux signalée a cessé
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